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Willkommen zu Hause

Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

lhr personlicher Quartalsreport vom 01.04.2014 bis 30.06.2014

Sehr geehrter Herr Stemmer,

Heute erhalten Sie den Quartalsbericht Gber Ihre Online-Prasenz auf immowelt.de.

Anhand |hrer erzielten Ergebnisse, insbesondere im Vergleich zu lhren Mitbewerbern und zum Immobilienmarkt in
Ihrer Vermarktungsregion, sehen Sie auf Anhieb, wo Sie gut aufgestellt sind und wo es Optimierungspotenzial gibt.
Entsprechend kdnnen Sie Anpassungen vornehmen und Ihren weiteren Erfolg ganz entscheidend selbst gestalten.
Fir den kurzen Check zwischendurch haben Sie immer die Mdglichkeit, die Statistiken online innerhalb lhres
passwortgeschitzen Immowelt-Benutzerkontos einzusehen.

Haben Sie Fragen? Kontaktieren Sie uns einfach unter Tel. +49 911 520 25-90 oder per E-Mail an info@immowelt.de.
Wir nehmen uns gerne Zeit fir Sie.

Eine gewinnbringende Lektire und eine positive Entwicklung Ihrer Vermarktungsaktivitaten Gber unser Portal
winscht lhnen

lhr immowelt.de-Team
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Gesamtstatistik

Zum Einstieg erhalten Sie einen Uberblick der wichtigsten Kennzahlen zu Ihrem Angebot des vergangenen Quartals.
Die Gesamtstatistik zeigt, wie sich |hre Anzeigen auf Immobilien- und Vertriebsarten verteilt haben. Zusatzlich
erhalten Sie zu jeder Immobilienart die wichtigsten Kennzahlen, anhand derer Sie lhren Erfolg quartalsweise
vergleichen kénnen.

Betrachtet werden dabei ausschlie3lich Wohnimmobilien und Grundstlicke. Detaillierte Auswertungen zu einzelnen
Objekten kdnnen Sie jederzeit in Ihrem Immowelt-Konto abrufen.

Ihre Erfolgszahlen in Kurze:
Sie hatten im vergangenen Quartal insgesamt 80 Objekte auf immowelt.de im Angebot, mit denen Sie insgesamt
101 Kontakte erzielen konnten.

Wohnung Miete 66 17.243.019 723.783 22.299 58 36 94
Wohnung Kauf 7  1.268.490 39.416 2.106
Haus Miete 1 5.369 183 11
Haus Kauf 6 1.573.889 52.943 1.714
Gesamt 80 20.090.767 816.325 26.130 63 38 101

Erlauterungen zu den Kennzahlen

In Ergebnisliste enthalten
Haufigkeit, mit der Ihre Immobilienanzeige in einem Suchergebnis enthalten war.

In Ergebnisliste gesehen (entspricht Objektviews)
Haufigkeit, mit der Immobiliensuchende eine Seite des Suchergebnisses aufgerufen haben, auf der Ihre
Immobilienanzeige auch enthalten war.

Exposéaufrufe
So oft wurde die Einzelansicht (das Exposé) lhrer Immobilienanzeige aufgerufen.

Kontakte

So oft wurde lhre Telefonnummer abgerufen bzw. das Kontaktformular abgesendet, um mit Ihnen beztglich einer
Immobilienanzeige Kontakt aufzunehmen. Beachten Sie hierbei, dass nicht jeder Abruf Ihrer Telefonnummer auch
tatsachlich einen Anruf zur Folge haben muss.
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Willkommen zu Hause

QUARTALSREPORT

Wohnimmobilien und Grundstlicke, April — Juni 2014

Entwicklung lhrer Exposéaufrufe
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Willkommen zu Hause

Wohnimmobilien und Grundstticke, April — Juni 2014

Regionale Verteilung lhres Angebots

Die Angebots- und Nachfragesituation der Region, in der Sie Immobilien anbieten, hat maRgeblichen Einfluss auf
lhren Vermittlungserfolg. Daher werden im Folgenden lhre Kennzahlen jeweils regional ausgewertet und verglichen.
lhre Top 3-Vermarktungsregionen definieren sich anhand der Gesamtanzahl Objekte, die Sie im vergangenen
Quartal aktiviert hatten.

lhre Top 3-Vermarktungsregionen

16,3% Herford

//—16.3’32 Duisburg, Stadt

e~ 25% Sonstioe

£5,0% Minden-Libbecke

Region Verteilung lhrer Objekte (nach Anzahl)

Wohnung Miete Wohnung Kauf Haus Miete Haus Kauf Grundstiick Kauf Gesamt
Minden-Luibbecke 47 2 0 3 0 52
Herford 6 3 1 3 0 13
Duisburg, Stadt 13 0 0 0 0 13
Sonstige 0 2 0 0 0 2
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Willkommen zu Hause

Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

lhre Leistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Ihre Kennzahlen allein reichen noch nicht aus, um lhre Vermarktungsleistung einzuschatzen. Erst der Vergleich mit
anderen Anbietern macht Ihren Erfolg messbar. Daher errechnen wir fir jede Erfolgskennzahl den Wert pro
durchschnittlichem Objekt aus Ihrem Bestand und setzen ihn in direkten Vergleich zu einem Durchschnittsobjekt aus
dem Gesamtbestand aller Angebote auf immowelt.de in der jeweiligen Vermarktungsregion. Dies gibt lhnen einen
realistischen Eindruck uber Ihre Position am Markt. Daruber hinaus geben wir Ihnen hilfreiche Tipps, welche Hebel
Sie ansetzen kdnnen, um vorhandene Potentiale zu nutzen.

Lesen Sie die Auswertung wie folgt:

# Sie sind besser als lhre Mitbewerber
Sie sind gleichauf mit Mitbewerbern in lhrer Region

% Sie kdnnen sich noch verbessern
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Minden-Lubbecke, Landkreis
Einwohner: 322.789

Wie haufig waren lhre Objekte in der Ergebnisliste enthalten?

Insgesamt waren lhre Objekte in der Region Minden-Liibbecke, Landkreis 709.542-mal in Ergebnislisten enthalten.
Im Vergleich zu anderen Anbietern waren lhre Objekte damit insgesamt haufiger in Ergebnislisten enthalten.

In Ergebnisliste enthalten (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
350.000— 125427
300.000 268 659
250.000-

208.809
200.000- 175.306 172270 179874
150.000 -
100.000 -
50.000-

l:]—| i i i i
Wohnung Kauf Wohnung Miete Haus Kauf

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf +2%
Wohnung Miete 7 +16%
Haus Kauf 7 +21%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Damit Ihre Angebote noch besser gefunden werden, geben Sie mdglichst immer die konkrete Adresse des
jeweiligen Objektes an. So kdnnen Sie auch bei der Kartensuche gefunden werden.

06



Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Willkommen zu Hause

Minden-Lubbecke, Landkreis
Einwohner: 322.789

Wie haufig wurden lhre Objekte in der Ergebnisliste gesehen

Aufgrund unterschiedlicher Suchkriterien und Sortierfunktionen kann es vorkommen, dass lhr Objekt auf den
Ergebnislisten nach hinten rutscht. So kann es sein, dass ein Objekt zwar in der Ergebnisliste enthalten ist,
Suchende es aber dennoch nicht sehen, weil es sich nicht mehr auf den ersten Suchergebnisseiten befindet.

In der Region Minden-Libbecke, Landkreis wurden 4% Ihrer Objekte, die in Suchergebnissen enthalten waren, auch
tatsachlich von Suchenden gesehen.

In Ergebnisliste gesehen (Durchschnitt pro Objekt)

25.000—

20.000-

15.000 -

10.000—

5.000-

0=

lhre Objekte
22255
10,932
9.593
4035
Wohnung Kauf Wohnung Miete

Objekte |hrer Mitbewerber

13.812

11.987

Haus Kauf

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf
Wohnung Miete

Haus Kauf

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

%-82%
%-12%
7 +15%

Nutzen Sie Top-Platzierungen, um lhre Objekte prominenter zu positionieren. Durch die Buchung eines Top-
Objektes kdnnen Sie ganz gezielt ausgewahlte Objekte auf Platz 1 in der Ergebnisliste platzieren.
www.immowelt.de/topobjekt
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Minden-Lubbecke, Landkreis
Einwohner: 322.789

Wie haufig wurden lhre Exposés aufgerufen?

Schaffen Sie es, dass Ihr Objekt von Suchenden gesehen wird, ist es wichtig, Interesse zu wecken. Je besser Sie die
Nachfrage erfiillen, je ausfihrlicher Sie ein Objekt beschreiben und je sorgféltiger Sie Bilder auswahlen, desto
haufiger wird ein Exposé aufgerufen. In der Region Minden-Libbecke, Landkreis wurden 3% lhrer Exposés, die im
Suchergebnis gesehen wurden, auch gedffnet. Ein Objekt wurde damit durchschnittlich 279-mal angesehen.

Exposéaufrufe (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber

400 - 382
o0 - 283 281

221 234

197
200-
100 -
I:I = i i i 1
Wohnung Kauf Wohnung Miete Haus Kauf

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf 7 +12%
Wohnung Miete %-19%
Haus Kauf 7 +36%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Wihlen Sie interessante Bilder und aussagekraftige Uberschriften. So wecken Sie das Interesse von
Immobiliensuchenden. In unserem Musterexposé finden Sie wertvolle Tipps zur Exposégestaltung
www.immowelt.de/musterexpose

Sichern Sie sich einen Platz an erster Stelle der Ergebnisliste. Buchen Sie jetzt ein Top-Objekt in Ihrer
Vermarktungsregion:

www.immowelt.de/topobjekt

Ihre Angebote sprechen Suchende bereits besser an als die lhrer Mitbewerber. Machen Sie weiter so!
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Willkommen zu Hause

Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Minden-Lubbecke, Landkreis
Einwohner: 322.789

Wie haufig wurden Sie kontaktiert?

In Minden-Liibbecke, Landkreis nahmen 0,25% der Interessenten, die Ihre Exposés angesehen haben, auch wirklich
Kontakt zu Ihnen auf. Die Kontaktaufnahme erfolgte dabei Giberwiegend per E-Mail. Im vergangenen Quartal wurden
Sie zu einem Objekt durchschnittlich 1,30-mal per E-Mail kontaktiert, 0,82-mal wurde Ihre Telefonnummer abgefragt.
Sie wurden damit seltener kontaktiert als andere Anbieter.

Kontakte (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber

3,57 326
3,0-
2,57 2,19
2,0-
1,5-
1,00
1,0 0.74 0,79
0,5- 033

ﬂ,0—| 1 1 i i
Wohnung Kauf Wohnung Miete Haus Kauf

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf 7 +35%
Wohnung Miete N-76%
Haus Kauf % -85%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Machen Sie es Interessenten einfach, Sie zu kontaktieren: In lhren persdnlichen Einstellungen unter "Meine
Immowelt" kdnnen sie festlegen, wie viele Informationen ein Interessent bei einer Kontaktanfrage angeben
muss. Je weniger Pflichangaben sie fordern, desto hdher ist die Wahrscheinlichkeit einer Kontaktaufnahme.

Auch Interessenten wissen gerne, mit wem sie es zu tun haben. Geben Sie daher selbst mdglichst viele
Informationen von sich preis. Uber Ihr Anbieterprofil kénnen Sie nicht nur Kontaktdaten, sondern auch
Auszeichnungen und Qualifikationen veroffentlichen.

www.immowelt.de/anbieterprofil
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Herford, Landkreis
Einwohner: 254.754

Wie haufig waren lhre Objekte in der Ergebnisliste enthalten?

Insgesamt waren Ihre Objekte in der Region Herford, Landkreis 498.010-mal in Ergebnislisten enthalten. Im
Vergleich zu anderen Anbietern waren lhre Objekte damit insgesamt weniger haufig in Ergebnislisten enthalten.

In Ergebnisliste enthalten (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
250,000+ 233154
155202
200.000 178,493 178.742
150.000 — 144723
114.946
100,000 -
B1.252
50.000—
5369
l:]—| i i i i i
Wohnung Kauf  Wohnung Miete Haus Kauf Haus Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf 7 +23%
Wohnung Miete % -36%
Haus Kauf %-15%
Haus Miete % -90%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Ein perfekt gefiilltes Exposé mit moglichst exakten Angaben zu Eigenschaften und Ausstattungsmerkmalen
des Objektes kann dazu fUhren, dass Sie haufiger Teil von Suchergebnissen sind. Tipps fiir die optimale
Gestaltung eines Exposés finden Sie hier:

www.immowelt.de/tipps
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Willkommen zu Hause

Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Herford, Landkreis
Einwohner: 254.754

Wie haufig wurden lhre Objekte in der Ergebnisliste gesehen

Aufgrund unterschiedlicher Suchkriterien und Sortierfunktionen kann es vorkommen, dass lhr Objekt auf den
Ergebnislisten nach hinten rutscht. So kann es sein, dass ein Objekt zwar in der Ergebnisliste enthalten ist,
Suchende es aber dennoch nicht sehen, weil es sich nicht mehr auf den ersten Suchergebnisseiten befindet.

In der Region Herford, Landkreis wurden 2% lhrer Objekte, die in Suchergebnissen enthalten waren, auch tatsachlich
von Suchenden gesehen.

In Ergebnisliste gesehen (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
6.000— B 756
4218
4.000— 3830 3835
2509
2639
233
2.000—
183
I:I -1 i i i i i
Wohnung Kauf  Wohnung Miete Haus Kauf Haus Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf 7 +32%
Wohnung Miete Y -54%
Haus Kauf -9%

Haus Miete % -92%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

lhre Objekte werden im Schnitt ebenso haufig gesehen, wie die Ihrer Mitbewerber. Nun geht es darum, das
Interesse der Suchenden zu wecken:

* Wahlen Sie die Listenbilder Ihrer Objekte sorgfaltig aus.

* Uberzeugen Sie mit aussagekraftigen Uberschriften.

* Setzen Sie Ausstattungsmerkmale wie Balkon, Heizstandard, etc. ein, um lhre Objekte in bestes Licht zu
ricken.
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Herford, Landkreis
Einwohner: 254.754

Wie haufig wurden lhre Exposés aufgerufen?

Schaffen Sie es, dass Ihr Objekt von Suchenden gesehen wird, ist es wichtig, Interesse zu wecken. Je besser Sie die
Nachfrage erfiillen, je ausfihrlicher Sie ein Objekt beschreiben und je sorgféltiger Sie Bilder auswahlen, desto
haufiger wird ein Exposé aufgerufen. In der Region Herford, Landkreis wurden 5% lhrer Exposés, die im
Suchergebnis gesehen wurden, auch gedffnet. Ein Objekt wurde damit durchschnittlich 142-mal angesehen.

Exposéaufrufe (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
400 -
351
300-
253
21 209
200 — 184 129
156
100 -
11
I:I -1 i i i i i
Wohnung Kauf Wohnung Miete Haus Kauf Haus Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf 7 +15%
Wohnung Miete % -56%
Haus Kauf Y-25%
Haus Miete % -95%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Platzieren Sie sich mit der Buchung eines Top-Objekts in Ihrer Vermarktungsregion an erster Stelle auf
Ergebnislisten. So erhéhen Sie die Klickraten auf lhre Exposés.
www.immowelt.de/topobjekt

Nutzen Sie die Objektliste, um lhre Exposés auch auf lhrer eigenen Homepage einzubinden und steigern Sie
damit Ihre Exposéaufrufe. » www.immowelt.de/objektliste

Ihre Angebote sprechen Suchende bereits besser an als die lhrer Mitbewerber. Machen Sie weiter so!
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Herford, Landkreis
Einwohner: 254.754

Wie haufig wurden Sie kontaktiert?

In Herford, Landkreis nahmen 0,35% der Interessenten, die Ihre Exposés angesehen haben, auch wirklich Kontakt zu
Ihnen auf. Die Kontaktaufnahme erfolgte dabei Giberwiegend per E-Mail. Im vergangenen Quartal wurden Sie zu
einem Objekt durchschnittlich 1,33-mal per E-Mail kontaktiert, 0,67-mal wurde lhre Telefonnummer abgefragt. Sie
wurden damit seltener kontaktiert als andere Anbieter.

Kontakte (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
6,0
510
460
4,0
2.0 1,23
1.09 1,00
067
0,33
0,00

0,04 i i i 1 ]

Wohnung Kauf Waohnung Miete Haus Kauf Haus Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Kauf -70%
Wohnung Miete % -80%
Haus Kauf Y -64%
Haus Miete %-100%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Wussten Sie, dass Sie Exposés mit bis zu 99 Bildern anreichern und damit Suchenden einen noch
besseren Eindruck von einem Objekt verschaffen konnen? Auch Grundrisse und detaillierte
Objektbeschreibungen helfen, Interesse fiir ein Objekt zu wecken.

Neben den Informationen zum Obijekt hilft es Suchenden auch, mehr liber Sie als Anbieter zu erfahren.

Pflegen Sie daher lhr Anbieterprofil und setzen Sie sich selbst ins rechte Licht.
www.immowelt.de/anbieterprofil
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Duisburg, Stadt
Einwohner: 486.816

Wie haufig waren lhre Objekte in der Ergebnisliste enthalten?

Insgesamt waren Ihre Objekte in der Region Duisburg, Stadt 518.406-mal in Ergebnislisten enthalten. Im Vergleich
zu anderen Anbietern waren |Ihre Objekte damit insgesamt haufiger in Ergebnislisten enthalten.

In Ergebnisliste enthalten (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
600.000-=
518.406
400.000 -
232 255
200.000—
l:]—| i 1
Wohnung Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Miete 7 +123%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

lhre Angebote werden bereits haufiger in Ergebnislisten angezeigt als die lhrer Mitbewerber. Machen Sie
weiter so!
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Duisburg, Stadt
Einwohner: 486.816

Wie haufig wurden lhre Objekte in der Ergebnisliste gesehen

Aufgrund unterschiedlicher Suchkriterien und Sortierfunktionen kann es vorkommen, dass lhr Objekt auf den
Ergebnislisten nach hinten rutscht. So kann es sein, dass ein Objekt zwar in der Ergebnisliste enthalten ist,
Suchende es aber dennoch nicht sehen, weil es sich nicht mehr auf den ersten Suchergebnisseiten befindet.

In der Region Duisburg, Stadt wurden 4% Ihrer Objekte, die in Suchergebnissen enthalten waren, auch tatsachlich
von Suchenden gesehen.

In Ergebnisliste gesehen (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
20.000-=
19773
15.000-=
10.000-
7115
5.000 -
l:l—| i 1
Wohnung Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Miete 7 +178%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Ilhre Objekte sind fir Suchende bereits sehr prasent. Nun gilt es, sich von Ihren Mitbewerbern abzuheben. Mit
einem Blickfang kénnen Sie |hre Anzeige farbig hervorheben und damit die Aufmerksamkeit von Suchenden
wecken:

www.immowelt.de/blickfang
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Willkommen zu Hause
Wohnimmobilien und Grundstiicke, April — Juni 2014

Duisburg, Stadt
Einwohner: 486.816

Wie haufig wurden lhre Exposés aufgerufen?

Schaffen Sie es, dass Ihr Objekt von Suchenden gesehen wird, ist es wichtig, Interesse zu wecken. Je besser Sie die
Nachfrage erfiillen, je ausfihrlicher Sie ein Objekt beschreiben und je sorgféltiger Sie Bilder auswahlen, desto
haufiger wird ein Exposé aufgerufen. In der Region Duisburg, Stadt wurden 4% Ihrer Exposés, die im Suchergebnis
gesehen wurden, auch gedffnet. Ein Objekt wurde damit durchschnittlich 796-mal angesehen.

Exposéaufrufe (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
800 -
796
a0 =
431
400 -
200 -
I:I = i 1
Wohnung Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Miete 7 +85%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Ihre Angebote sprechen Suchende bereits besser an als die lhrer Mitbewerber. Machen Sie weiter so!
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Duisburg, Stadt
Einwohner: 486.816

Wie haufig wurden Sie kontaktiert?

In Duisburg, Stadt nahmen 0,49% der Interessenten, die lhre Exposés angesehen haben, auch wirklich Kontakt zu
Ihnen auf. Die Kontaktaufnahme erfolgte dabei Giberwiegend per E-Mail. Im vergangenen Quartal wurden Sie zu
einem Objekt durchschnittlich 2,62-mal per E-Mail kontaktiert, 1,31-mal wurde lhre Telefonnummer abgefragt. Sie
wurden damit seltener kontaktiert als andere Anbieter.

Kontakte (Durchschnitt pro Objekt)

lhre Objekte Objekte |hrer Mitbewerber
6,0-
h79
352
4,0-
2,0-
ﬂ_.u_| 1 i
Wohnung Miete

lhre durchschnittliche Vermarktungsleistung im Vergleich zu lhren Mitbewerbern

Wohnung Miete “-32%

Unser Tipp fiir lhren Erfolg

Objektbeschreibung und -fotografie sind wichtig, um Suchenden einen guten Eindruck von einer Immobilie
zu geben. Nehmen Sie sich Zeit fur ausfiihrliche Beschreibungstexte und hochwertige Bilder. Tipps fur eine
optimale Objektdarstellung finden Sie in unserem Ratgeberbereich:

5 Regeln fur ein gutes Exposé: www.immowelt.de/tipps

Warten Sie nicht bis sie gefunden werden, sprechen Sie Interessenten direkt an! Uber unsere Suchanzeigen

finden Sie Profile von Immobiliensuchenden, denen Sie direkt Ihre Angebote unterbreiten kénnen.
www.immowelt.de/suchanzeige
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Umfrage

Wir méchten den Quartalsreport stetig flir Sie verbessern. Ihre Meinung ist uns dabei besonders wichtig — denn Sie
kennen lhre eigenen Anforderungen am besten. Geben Sie uns Feedback, indem Sie die folgende Umfrage jetzt
bequem online ausfiillen oder senden Sie uns den ausgefiillten Fragebogen per Fax +49 911 520 25-15.

Jetzt an der Umfrage teilnehmen % www.immowelt.de/umfrage_qr

sehr nitzlich nutzlich weniger nltzlich  Uberflussig
Wie nitzlich sind die analysierten Kennzahlen? O ©) O @)
Wie nitzlich ist die Analyse nach den Top 3 O @) O O
Vermarktungsregionen?
Wie nitzlich ist der Vergleich mit Ihren Mitbewerbern? @) @) @) @)
hilfreich ich winsche mir Uberflussig
konkretere Tipps
Die Tipps sind ... @) O @)
ja eher ja eher nein nein
Ich empfinde den Report als...
hilfreich O O O @)
Ubersichtlich O O O @)
verstandlich O O O O
vom Umfang her angemessen O (©) @) @)
Das Erscheinungsintervall ist fiir mich...
O zu lang - ich wirde die Auswertungen gerne haufiger bekommen.

genau richtig

zu kurz - ich brauche die Auswertungen nicht so oft.

O O O

egal - ich nutze den Report nicht.

Bitte geben Sie Ihre Anmerkungen hier stichwortartig ein.

Vielen Dank fiir lhre Meinung!
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