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Kleine Lage

Neues aus der VDB-Bundesgeschaftsstelle in Marburg

Irgendwie kehrt keine Ruhe rein, doch eigentlich ist das auch gut so. Jeden-
falls zeigen die vielen Herausforderungen im Verbandsalltag, dass wir uns gut
aufgestellt haben. Nach dem Stillstand zu Beginn der Coronakrise ist das Pro-
jekt Fordermitgliedschaft mit Macht gestartet. Eine wachsende Zahl von Un-
terstitzern hilft dabei, die Nachricht tiber die Existenz und Ziele der VDB-Fér-
derer zu verbreiten, wodurch die Mitgliederzahlen hier stetig wachsen. Jetzt
ist es Zeit einzulosen, was wir im Umgang mit unseren Férderern anders ma-
chen wollen, als Verbande das gewohnlich tun. Ganz oben auf der Liste steht
die Realisierung der Mitsprache-Tools. Dazu richten wir aktuell ein Panel-Sys-
tem ein, mit dem der VDB regelmaRig - voraussichtlich in quartalsmaRigen
Abstanden - ein Meinungs- und Trendbild zum Waffenrecht unter den Mitglie-
dern abfragen kann. Die Idee ist es, ohne Vereinsstrukturen auszukommen,
denn die wiirden vor allem einer Riege aus Funktiondren und Obleuten Gehor
verschaffen. Der VDB méchte allen Forderern die Maglichkeit geben, ihre per-
sonliche Einschatzung und natiirlich die Themen, die je nach Sparte - von
IPSC tiber Druckluft bis Paintball - unter den Nageln brennen, zu kommunizie-
ren und sich damit aktiv einzubringen. Des Weiteren hat der Versand regelma-
Biger Newsletter an die Forderer in den letzten Wochen begonnen und ein
erster Probelauf fiir das Mobilisierungspotenzial der VDB-Fordermitglieder hat
mit dem Einsatz unseres Briefgenerators anlasslich der Waffenrechtsverschar-
fung im Bereich der Personenkontrolle bei Waffenbesitzern stattgefunden.

Ganz generell beginnt sich die Lobbyarbeit unseres Verbandes Schritt fiir
Schritt iiber das bereits eingespielte Monitoring politischer Prozesse hinaus
zu entwickeln. Mit viel FleiB werden die Verteiler fiir die relevanten Referats-
leiter und Berichterstatter in den Fraktionen und politischen Gremien ge-
pflegt. Dadurch konnten wir zur Mitte des letzten Monats bereits eine kons-
truktive Stellungnahme zur geplanten Anderung des Waffenrechts an alle
fachlich am Waffenrecht beteiligten Stellen im Berliner Politikbetrieb abset-
zen. Vielleicht erzielen wir dadurch noch keine spontane Zustimmung oder
Ablehnung zu Gesetzesvorlagen, doch schon bald wird niemand mehr be-
haupten konnen, vom VDB noch nie etwas gehért zu haben.

Fortbildungsangebote des VDB ;"

ADR-Basis-Webseminar
Termin: 15.-17. Juni, 18:30-20:00 Uhr (3 x 90 Minuten)

ADR-Refresher-Webseminar
Termin: 10. Juni, 18:30-19:30 Uhr (1 x 60 Minuten)
Termin: 25. Oktober, 18:30-19:30 Uhr (1 x 60 Minuten)

Im Hintergrund arbeitet unser IT-Dienstleister daran, das NWR-Waffenbuch
immer zeitnah auf dem aktuellen Stand der Updates und Erweiterungen des
XWaffe-Standards zu halten. Ebenso intensiv und zeitaufwendig ist der Aus-
tausch unseres Support-Teams mit der fachlichen Leitstelle in Hamburg.
Selbst neun Monate nach Einfiihrung des NWR Il sind noch nicht alle Kin-
derkrankheiten behoben und es kommen nahezu taglich neue Meldefélle
hinzu, die einer genaueren Durchfiihrungspriifung bedirfen.

Wir mdchten nicht vergessen, an dieser Stelle auf die Fortbildungsangebote
des VDB hinzuweisen. Die Webseminare laufen weiterhin regelmaRig zu
den unterschiedlichsten Themen. Sollte Ihnen ein Themenbereich in unse-
rem Angebot fehlen, zogern Sie bitte nicht, uns darauf aufmerksam zu ma-
chen! Am besten, Sie schreiben dann gleich eine E-Mail an

akademie@vdb-waffen.de. R

Aktion Briefgenerator

Danke fiir Euren grandiosen Einsatz!

Knapp 2.000 Forderer & eine Reihe aktiver VDB Fachhéandler haben
rund 20.000 Briefe nach Berlin geschickt! Was wohl passiert wenn
wir 10.000 oder mehr Forderer haben? paten stand: 25.05.2021

4,673 Teilnahmen
19.171 Briefe
4,358 Manner

113 Biirger
105 AirSoft-Spieler
71 Waffen-/Munitionssammler

300 Frauen 47 Reenactor
1.381 Jager 86 Blichsenmacher
3.488 Sportschiitzen 240 Waffenfachhandler

129 Berufswaffentrager 68 Paintballer

Webseminar mit Peter Husen zum Wahljahr

Der Wahlkampf auf den letzten Metern - Politische Akteure und Themen
fiir den VDB
Termin: 6. September 2021,18:30-20:00 Uhr

Webseminarausschreibung, Anmeldeméglichkeiten und Preise finden Sie unter:
www.vdb-waffen.de/de/service/fortbildungsangebote/aktuelle.html
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E-Commerce:
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Moderne Vertriebskanale nutzen, Umsatz steigern

E-Commerce, also der elektronische Handel, ist aus unserem all-
taglichen Leben nicht mehr wegzudenken. Rund 96 Prozent der
Deutschen geben laut einer Studie des Bundesverbandes Digitale
Wirtschaft e. V. an, das Internet zum Shoppen zu nutzen. Die Um-
satze, die dadurch generiert werden, sind gigantisch. Die Pande-
mie hat Defizite aufgezeigt und Unternehmen bestraft, die sich
ausschlieBlich auf den stationdren Handel verlassen haben. Es
existieren immer noch Handler, die den Einstieg scheuen - zu Un-
recht, denn der Onlinehandel ist lediglich eine Erganzung und kein
Ersatz. Deshalb stellt sich also die Frage, welche Vorteile hat der
Onlinehandel? Welche Arten von E-Commerce-Systemen gibt es
und welches ist fiir Sie das richtige?

Holen wir zu Beginn etwas weiter aus und betrachten den Kaufprozess des
modernen Kéufers. Das Fiinf-Phasen-Modell des renommierten Wirtschafts-
wissenschaftlers Philip Kotler besagt, dass der Kaufer in seinem Kaufpro-
zess fiinf Phasen durchlauft. Am Anfang steht die Problemerkennungspha-
se. Wie der Name es bereits vermuten lasst, erkennt der Kaufer ein Problem
oder ein Bediirfnis. In der zweiten Phase sucht der Interessent nach Infor-
mationen: Existiert ein Produkt, das seinen Vorstellungen entspricht und
wenn ja, wo ist es erhaltlich? In Phase Drei bewertet der Kaufer die Alterna-
tiven - dazu gehdren unter anderem der Preisvergleich, Lagerbestand und
Lieferzeiten. In der vierten Phase wird anhand der fiir ihn wichtigen Kriteri-
en die Kaufentscheidung gefallt. In der letzten, der sogenannten Nachkauf-
phase, bewertet er die Transaktion, Dienstleistung beziehungsweise das
Produkt und wurde im Idealfall an Ihr Unternehmen gebunden.

Unter Beriicksichtigung des Modells wird klar, warum es so wichtig ist, im
Internet préasent zu sein. Denn wer es nicht ist, scheidet bereits in der zwei-
ten Phase aus. Haben Sie eine Homepage, aber kein E-Commerce, kann
schon nach der dritten Phase Schluss sein. Denn je aufwendiger der Kauf-
prozess fiir einen Kunden ist, desto unwahrscheinlicher ist es, dass es zu
einer Transaktion kommt.

Marktplatz oder Shop?

Im E-Commerce gibt es mehrere Mdglichkeiten, um Ihre Waren an den
Mann beziehungsweise die Frau zu bringen. Die beiden bekanntesten Mag-
lichkeiten sind Marktpldtze und Onlineshops.

Marktpldtze wie Amazon und eBay konnen bei nicht meldepflichtigen Gii-
tern durchaus eine Option sein. Um Waffen zu verkaufen sind die Plattfor-
men jedoch ungeeignet. Ein firr Waffenfachhandler besonders interessanter
Marktplatz ist www.ProGun.de. Dabei handelt es sich um die offizielle Ange-
botsplattform des VDB. Hier kdnnen Sie Produkte anbieten und Kontaktda-
ten hinterlegen. Interessenten kénnen direkt in Kontakt mit Ihnen treten
oder mit einem Klick alle Ihre Angebote auf einen Blick sehen. Ein besonde-
res Feature ist hier die Schnittstelle zum NWR-Waffenbuch. Als Handler kén-
nen Sie also mit relativ wenig Aufwand der Meldepflicht nachkommen.

Die Vorteile bei Marktpldtzen sind die geringen Einstiegshiirden. Sie kdnnen
mit wenigen Vorkenntnissen loslegen und in wenigen Stunden lhre ersten
Produkte listen und verkaufen. Da diese Plattformen bereits etabliert sind,
bedienen Sie sich des bestehenden Kundenstamms. AuBerdem sind die In-
itialkosten sehr gering bis nicht vorhanden und Sie sind nicht an klassische
Offnungszeiten gebunden. Allerdings fallen bei der kommerziellen Nutzung
von eBay und Amazon Gebiihren an, die lhre Gewinnmarge deutlich schma-
lern kdnnen. Das kann vor allem fiir kleinere Betriebe ein K.0.-Kriterium sein.

Eigene Onlineshops hingegen sind das Nonplusultra des E-Commerce. Der
digitale Laden im Corporate Design (das einheitliche Erscheinungsbild Ihres
Unternehmens) ist keine Spielerei, sondern reprasentiert lhren Fachhandel
im Internet. Ob Sie sich hier fiir ein Shop-Baukastensystem, Shopsoftware
oder einen eigens programmierten Shop entscheiden, hangt von lhrem ver-
fiigbaren Budget und Ihren Anforderungen an das System ab. Shop-Baukas-
ten sind leicht einzurichten, sind vergleichsweise giinstig und erfordern
kaum Vorkenntnisse. Allerdings sind die Funktionen hier teilweise stark
eingeschrankt und im schlimmsten Fall missen Sie den gesamten Shop
,umziehen”, weil lhr Anbieter das System vom Markt nimmt. Mit wenigen
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Produkten ist das kein Problem, haben Sie jedoch eine Vielzahl an Artikeln,
sollten Sie in Ihr Unternehmen investieren und einen Shop mit einer profes-
sionellen Shop-Software (Shopware, Magento, Gambia, etc.) einrichten. Die-
se sind deutlich flexibler, komplexer und lassen sich im Design komplett
anpassen. Sind Sie technisch versiert und lernbereit, konnen Sie die Ein-
richtung eines solchen Shops selbst iibernehmen. Andernfalls kénnen Sie
auf die Hilfe eines Dienstleisters zuriickgreifen.

Sollte keine der bisher genannten Varianten lhren Anforderungen ge-
recht werden, konnen Sie sich einen Shop von Entwicklern program-

Verkaufen auf Distanz:

mieren lassen. Hier sind die Moglichkeiten unbegrenzt - wenn es lhr
Budget zulésst. Fir 95 Prozent der Handler sollten jedoch die ersten
beiden Varianten mehr als ausreichend sein. Ein eigener Onlineshop hat
im Vergleich zu den Marktplatzen viele weitere Vorteile. Neben der Auf-
findbarkeit Ihres Geschafts in der zweiten respektive dritten Kaufphase
ist die ErschlieBung neuer Potenziale und Absatzmarkte ein wichtiger
Aspekt. Diese sind im Internet um ein Vielfaches groBer als im stationa-
ren Handel. Sie konnen Ihre Kunden international (Achtung: Liefer-
schwellen!) bedienen und werden auch hier nicht mehr durch Off-
nungszeiten beschrankt. Auch die Bezahlung kann direkt online
abgewickelt werden. Allerdings sollte die Einrichtung eines Online-
shops gut (berlegt werden, da eine Migration eines voll bestiickten
Shops Zeit, Nerven und vor allem Geld rauben kann.

Die richtige Mischung macht'’s

E-Commerce ist eine gute Ergdnzung zum stationdren Handel und bietet
sowoh! dem Handler als auch dem Kunden Vorteile. Sie sollten den Trend
also nicht ignorieren und den Einstieg in die digitale Welt wagen! Fiir einen
schnellen Start eignet sich der Marktplatz www.ProGun.de besonders. Mit-
tel- und langfristig sollten Sie, sofern es Ihre Kapazitdten und Ihr Budget er-
lauben, in die Einrichtung eines Onlineshops investieren. Der Multichannel-
Vertrieb kostet zwar Ressourcen, kann lhr Unternehmen jedoch um einiges
profitabler machen. tz NN

Mit Virtual Selling die Kunden erreichen

Wenn uns die vergangenen Monate eines gezeigt haben, dann, dass ein
GroBteil der Bevolkerung den personlichen Kontakt zu anderen Mitmen-
schen vermisst. Das gilt natirlich nicht nur im privaten Bereich mit Famili-
enangehdrigen oder Freunden. Auch und vor allem im beruflichen Umfeld
fehlt das direkte Gesprach etwa im Biiro oder im Verkaufsraum, um schnell
und unkompliziert wichtige Angelegenheiten mit Kollegen, Mitarbeitern
oder Geschaftspartnern zu klaren. Stattdessen sind die Tage seit Corona oft-
mals prall gefiillt mit Konferenzen und Meetings (iber Skype, Teams, Whats-
App-Videoanrufe oder Zoom, um dies online wenigstens annahernd zu kom-
pensieren. Allerdings - und vermutlich kennen Sie das sogar aus eigener
Erfahrung - stellt sich bei den Teilnehmern der diversen virtuellen Treffen
nach einiger Zeit eine gewisse Miidigkeit ein und es fallt mitunter schwer,
tiber den Computermonitor oder das Display des Smartphones die Aufmerk-
samkeit aller Beteiligten dauerhaft zu behalten,

Wie kann es gelingen, auf diesem digitalen Weg Inhalte zu vermitteln und
gleichzeitig die Konzentration der Teilnehmer aufrecht zu erhalten? Das ist
eine Frage, mit der sich bisher wahrscheinlich in erster Linie Lehrer ausein-
andersetzen mussten, indem sie ihren Unterricht so ,interessant” gestalten,
dass ihre Schiiler sich nicht ablenken lassen. Doch die Frage gilt aktuell in
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ganz besonderem MaRe fiir den Verkauf, denn hier ist der direkte Kontakt
eigentlich existenziell und fehlt derzeit wohl am meisten. Eine Produktvor-
stellung oder ein Beratungsgesprach mit einem Kunden Uber Video scheint
mehr als schwierig. Auch wenn es in der momentanen Pandemie-Situation
oftmals nicht anders machbar und somit die einzige Kommunikations- und
Verkaufsmdglichkeit ist.

Hier kommt das ,Virtual Selling" ins Spiel: Virtuelles Verkaufen gibt es zwar
bereits seit 20 Jahren. Friiher stellte es allerdings lediglich eine Option von
vielen dar. Doch der virtuelle Verkauf wird zur neuen Normalitat werden, da-
von ist der Verkaufsprofi und Vertriebsberater Jeb Blount iiberzeugt. Sein
Buch ,Virtual Selling" zeigt Verkaufern, Vertriebsmitarbeitern und Verhand-
lern, wie sie videobasierte Technologie und virtuelle Kommunikationskana-
le nutzen kénnen, um Kunden zu gewinnen und Geschafte abzuschlieBen.
Denn um wettbewerbsfahig zu bleiben, miissen Vertriebs- und Geschafts-
fachleute derzeit im Handumdrehen die Art und Weise andern, wie sie Inte-
ressenten und Kunden ansprechen. Aber dieses virtuelle Verkaufen kann,
wie gesagt, eine Herausforderung sein, denn ein personlicher Kontakt lasst
sich nicht einfach so herstellen. Wie gelingt es also, die Nahe zu Geschafts-
partnern und vor allem zu Kunden auch virtuell zu halten bzw. aufzubauen?
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Zuerst einmal mag es fiir den ein oder anderen grundsatzlich schwierig
sein, tiber das Bewegthild zu kommunizieren, sich selbst zu prasentieren
oder Waren zu verkaufen. Manche Menschen haben eventuell Hemmungen,
dies via Kamera zu tun, weil sie den direkten Kontakt oder alternativ das
Telefon gewohnt sind. ,Es ist ganz natiirlich, sich von Technologie und digi-
talen Werkzeugen eingeschiichtert zu fihlen. Die meisten haben schon ein-
mal eine Welle der Unsicherheit gespiirt, sobald eine Videokamera auf sie
gerichtet war”, weiB Jeb Blount. Dabei eroffnet es neue Mdglichkeiten, die-
sen Verkaufs- bzw. Vertriebsweg ber die Online-Beratung zu nutzen. Es ist
bequem fiir die Kunden und so gilt es fiir den Verkaufer, Selbstsicherheit
aufzubauen, indem er den Umgang mit der Technik erlernt und solche Ver-
kaufsgesprache iibt.

Als Zweites geht es ganz klar darum, das Interesse des virtuellen Gegen-
iibers zu wecken sowie auch eine ungewiinschte Ablenkung zu verhindern.
So banal das klingen mag: Hierzu zahlen unter anderem die Kameraeinstel-
lung sowie der Hintergrund des Raumes, die gewahlte Kleidung aber auch
das Sprechtempo und die Lautstarke. Zudem bedarf es einer gewissen Rhe-
torik und Uberzeugungskraft, die sich vom Verkaufsgespréach im persénli-
chen Kontakt durchaus unterscheiden kann. Auch hier hilft es, solche Situa-
tionen zu iiben.

Dariiber hinaus ist es nicht unerheblich, den Vorteil des Virtual Sellings
zu erkennen und es nicht nur als notwendiges (Corona-bedingtes) Ubel
anzusehen: Es ist kostengiinstig und zeitsparend - im Prinzip fiir beide
Seiten. Denn genau genommen lassen sich dadurch (lange) Anfahrten
zu Geschaftspartnern ebenso wie zu Kunden beziehungsweise Hand-
lern vermeiden und Wartezeiten verhindern. Zudem kdnnen mehrere
Interessenten beziehungsweise Teilnehmer zur gleichen Zeit angespro-
chen und beraten werden. ,Der virtuelle Verkauf ist leistungsstark, denn
er ermdglicht es Verkaufern, mehr Interessenten und Kunden in kiirze-
rer Zeit und zu geringeren Kosten zu gewinnen und gleichzeitig den
Verkaufszyklus zu verkiirzen. Nicht nur jetzt sondern auch zukiinftig
wird Verkaufen deshalb auf diesem Weg passieren”, so Jeb Blount in
seinem neuen Buch.

Allerdings: Auf Distanz Nahe zu erzeugen, ist sicherlich das Geheimnis eines
guten digitalen Verkaufs, aber vermutlich ist es nicht immer mdglich. Daher
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VIRTUAL
SELLING

®
JEB BLOUNT

WILEY

Buchtipp

In seinem Buch bietet Jeb
Blount ein komplettes Sys-
tem, mit dessen Hilfe man
mehr Selbstvertrauen mit
Video, Telefon, Text, Live-Chat
und sozialen Medien erlernt.
Der Verkaufsprofi zeigt an-
schaulich und gut verstand-
lich, wie man sich dank virtu-
eller Verkaufstechniken von der Konkurrenz abgrenzt und den
Verkauf personlicher gestaltet. Mit jedem neuen Kapitel gewinnt
der Leser mehr Vertrauen in seine Fahigkeit, Interessenten und
Kunden (ber virtuelle Kommunikationskanale effektiv anzuspre-
chen. Virtual Selling" beschreibt in allen Einzelheiten die wichtigs-
ten Elemente, Strategien, Taktiken und Spielplane, die fiir jeden
Verkaufer - gleich ob Anfanger oder alter Hase, technikaffin oder
technophob - unabdingbar sind, um sich als Gewinner in dieser
neuen Verkaufswelt zu positionieren.

Virtual Selling - Der definitive Leitfaden fiir die Nutzung videoba-
sierter Technologien und virtueller Kommunikationskanale fiir den
erfolgreichen Verkauf” von Jeb Blount. Hardcover, 304 Seiten, Wi-
ley-VCH, Weinheim 2021, ISBN 978-3-527-51062-7.

sollte Virtual Selling erganzend und nicht ersetzend fungieren. Denn, wie
bereits erwahnt, fehlt uns derzeit die Nahe zu den Mitmenschen, also der
direkte, personliche Kontakt und auch mal das Handeschiitteln oder eine
Umarmung. Zudem ist gerade im Einzelhandel das Anfassen der Waren als
Kaufkriterium nicht zu unterschatzen.

Forderprogramm unternehmensWert:Mensch

Die Corona-Krise zeigt es natiirlich gerade iiberdeutlich, aber auch
ganz unabhangig davon gilt fiir jedes Unternehmen: Besonders in Zei-
ten groBer Herausforderungen sollte man stets gut geriistet fiir die
Zukunft aufgestellt sein. Das betrifft sowohl die sich sténdig verander-
ten Bedingungen der Arbeits- und Produktionswelt sowie speziell die
Fachkraftegewinnung und -bindung.

Hier setzt das Beratungsprogramm unternehmensWert:Mensch - ge-
fordert aus Mitteln des Bundesministeriums fiir Arbeit und Soziales
und des Europdischen Sozialfonds - an, das vor allem kleine und mitt-
lere Unternehmen (KMU) bei der Entwicklung moderner, mitarbeitero-

rientierter Personalstrategien unterstiitzt. Es zielt darauf ab, nachhal-
tige Lern- und Veranderungsprozesse in Unternehmen anzustoRen,
um beispielsweise durch optimierte Arbeitsablaufe und klare Zustan-
digkeiten der Mitarbeiter fiir jede Aufgabe die Zusammenarbeit und
damit die Arbeitsatmosphare zu verbessern. Denn: ,Neue Losungen
und Strukturen sorgen fiir reibungslose Ablaufe, zufriedene Mitarbei-
ter leisten mehr und kdnnen langfristig gebunden werden", wissen
etwa Volker Licht und Horst Hartmann von der Wobkom GmbH in
Remscheid und autorisiert fiir die Prozessberatung im Programm
unternehmensWert:Mensch. ,Und nachhaltige Veranderungen sorgen
flir dauerhaften Erfolg.”
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Volker Licht (links) und Horst Hartmann von der wobkom beraten Unternehmen
zum Férderprogramm unternehmensWert:Mensch

Dabei gibt es vier thematische Handlungsfelder, die wahrend der Erstbera-
tung beleuchtet werden, um mogliche Problemlagen im Betrieb zu ermit-
teln. Das sind neben der Personalfiihrung und der Chancengleichheit (u. a.

Der positive Gutesiegel-Effekt

Nicht nur coronabedingt - dadurch aber sicherlich in wesentlich
groBerem AusmaB - schieBen derzeit Onlineshops wie Pilze aus
dem Boden. Dabei drangen nicht nur neue Unternehmen auf den
Markt. Auch fiir viele stationére Einzelhdndler ist der Verkauf iiber
das Internet in der momentanen Situation nahezu die einzige Mdg-
lichkeit, Umsatz zu generieren. Doch die Vielzahl der Onlineshops
macht es den Kunden fast schwer, sich fiir ,den richtigen” zu ent-
scheiden.

Ein wichtiges Kriterium bei der Wahl ist offensichtlich die Vertrauenswiir-
digkeit - das hat beispielsweise eine Studie des Hamburger Marktfor-
schungsinstituts Splendid Research gezeigt. Demnach zieht knapp ein
Flnftel der Verbraucher einen Onlineshop mit Giitesiegel - wie etwa dem
Trusted Shops-Siegel, dem EHI-Label oder dem TUV-SUD-safer-shopping-
Priifzeichen - vergleichbaren Angeboten vor. Dariiber hinaus profitieren
zertifizierte Shops von einer dadurch gesteigerten Bereitschaft seitens der
Verbraucher, einen hoheren Preis zu akzeptieren: 44 Prozent wiirden zumin-
dest geringfligig mehr bezahlen.

Onlinesiegel beeinflussen das Kaufverhalten also positiv und bieten fiir
zahlreiche Konsumenten eine wichtige Orientierung: 51 Prozent der Ver-
braucher halten einen Onlineshop mit Siegel grundsatzlich fir sicherer, fir
49 Prozent der Deutschen geht mit einer Siegelauszeichnung eine Steige-
rung der Glaubwirdigkeit einher. www.splendid-research.com
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Vereinbarkeit von Familie und Beruf) auch die Gesundheit (Umgang mit
Stress und Krisen, Vorsorge) sowie das Handlungsfeld Wissen und Kompe-
tenz (Austausch von Kenntnissen, Aus- und Weiterbildung). Ist der entspre-
chende Beratungsbedarf ermittelt, sind also Starken und Schwachen des
Unternehmens analysiert, beginnt die Entwicklung von Losungsansatzen in
den relevanten Bereichen. Es folgt die Ausarbeitung eines verbindlichen
Handlungsplans sowie die Umsetzung der festgelegten MaBnahmen. Eine
Evaluation der Ergebnisse schlieBSt die Beratung ab.

Forderberechtigt sind Unternehmen mit zehn bis 250 Beschéftigten und ei-
nem Jahresumsatz geringer als 50 Mio. Euro oder einer Jahresbilanzsumme
geringer als 43 Mio. Euro. Dabei muss das Unternehmen seit mindestens
zwei Jahren bestehen und Sitz sowie Arbeitsstatte in Deutschland haben.
Bedingung ist auBerdem mindestens ein sozialversicherungspflichtig Be-
schaftigter in Vollzeit, wobei die Berechnung nach Jahresarbeitseinheiten
erfolgt, sodass Teilzeitheschaftigte anteilig berlicksichtigt werden konnen.
Die Erstberatung ist kostenlos. Wird bei dieser Beratung ein Beratungs-
scheck ausgestellt, kann die darauffolgende Prozessberatung finanziell ge-
fordert werden. Unternehmen mit weniger als zehn Beschaftigten erhalten
bis zu 80 Prozent Zuschuss zu den Kosten der Prozessberatung, Unterneh-
men mit zehn bis 249 Beschaftigten bis zu 50 Prozent. Die Restkosten tragen
die Unternehmen selbst. Nahere Informationen unter:

www.unternehmens-wert-mensch.de + www.wobkom.de mvc NN

Onlinesiegel Monitor 2020
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Die positive Wirkung von Giitesiegeln hat (brigens erst kiirzlich der Out-
door-Handler Globetrotter gemeinsam mit der Autorisierungsplattform Au-
thorized.by getestet. Mit dem Echtzeit-Siegel ,Authorized Partner mit TUV-
Shopldent” des Miinchner Unternehmens konnen Hersteller ihre
Handelspartner als autorisierte Vertriebspartner zertifizieren - so in diesem
Fall geschehen mit rund 200 Lieferanten, darunter Deuter, Fjallrdven, Oakley
und Patagonia. Um die Wirkung des Siegels zu testen, bekam (iber einen
gewissen Zeitraum nur eine Gruppe von Onlineshop-Besuchern das Siegel
auf den Detailseiten aller Produkte dieser Marken angezeigt, die andere
Halfte sah das Siegel nicht. Nach einer Analyse von Konversionsraten, Wa-
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renkorben und Umsatzentwicklung im Testzeitraum zeigte sich: Die Konver-
sionsrate auf den Produktdetailseiten mit Siegel verbesserte sich gegen-
iiber der Kontrollgruppe um 6,9 Prozent. Zudem generierten Kunden, die das
LAuthorized Partner mit TUV-Shopldent"-Siegel zu sehen bekamen um 3,5
Prozent hohere Warenkorbe als die Kontrollgruppe. Insgesamt verzeichnete
Globetrotter.de im Testzeitraum mit den Kunden, die das Siegel sahen, zehn
Prozent mehr Umsatz als mit den Shop-Besuchern, denen das Siegel nicht
angezeigt wurde. Und so fasst Stefan Deutsch, Leiter Onlinemarketing bei

WELT DER WIRTSCHAFT | WORLD OF ECONOMY

Globetrotter.de, zusammen: ,Vergleicht man das Siegel von authorized.by
mit anderen Conversion-optimierenden MaBnahmen wie beispielsweise
Kundenbewertungen oder die Optimierung der Ladezeit, kann man aus zeit-
licher wie finanzieller Hinsicht von einer sehr wirksamen und giinstigen
SofortmaBnahme sprechen.”

Dies sind sicherlich interessante Erkenntnisse, die man als Betreiber eines Online-
shops durchaus in Betracht ziehen und sich zunutze machen sollte.

So funktioniert Click-and-Collect

Die Corona-Pandemie zwingt die Inhaber von Ladengeschaften zu alternati-
ven Verkaufsstrategien, Click-and-Collect ist eine davon: Auf der Internetseite
bestellen, im Laden vor Ort abholen. ,Mit Click-and-Collect besteht die Chance,
mit einem verminderten Personalstamm fiir die Kunden dennoch vor Ort da zu
sein und sein Branding damit zu erhalten”, erklart Manuel Strotmann, Ge-
schaftsfiihrer der E-Commerce-Agentur Best IT. ,Die Grundlage fiir ein erfolg-
reiches Geschaft mit Click-and-Collect ist der Grad der Vernetzung, mit dem
der Handler arbeitet. Warenwirtschaft und Shopsystem miissen in Echtzeit
verkniipft sein. Click-and-Collect kennt keine Lieferzeiten!".

Tipps fiir Click-and-Collect
- Das Warenwirtschaftssystem muss mit eingebunden sein, um den Be-
standstatus in Echtzeit verfligbar zu haben.
- Die Verfiigbarkeit im lokalen Geschaft muss auch online angezeigt
werden,
- Online-Zahlungsmaglichkeiten sollten implementiert werden. Ist eine

Bezahlung nur am POS mdglich, muss friihzeitig im Bestellvorgang da-
rauf hingewiesen werden.

- Bestellungen sollten nicht nur per Webshop, sondern auch per Telefon
und per E-Mail aufgegeben werden konnen. Das Warenwirtschaftssys-
tem muss dann entsprechend aktualisiert werden.

- Die Zeitspanne zum Auslieferungszeitpunkt muss so kurz wie maglich
sein, um dem Kunden einen Mehrwert zum klassischen Online-Shop-
ping zu bieten.

- Produkte, die per Click-and-Collect lieferbar sind, sollten liber zuséatzli-
che WerbemaBnahmen wie Newsletter beworben werden.

Grundsatzlich gilt: Je individueller die Produkte, desto schwerer ist Click-
and-Collect umzusetzen. Hier ist dann eher Meet-and-Collect die Verkaufs-
methode, um dem Kunden vor Ort eine Beratung zu geben: Nach einem
(online oder anderweitig) vereinbarten Termin kann im Laden mit Beratung
eingekauft werden. Ob Meet-and-Collect oder nur Click-and-Collect méglich
ist, entscheidet die aktuelle Infektionslage.

Empathie als Fuhrungsqualitat

Natiirlich zéhlt im Geschéftsleben die Wirtschaftlichkeit. Kein Unter-
nehmen kann es sich leisten, diesen wichtigen Faktor auBer Acht zu
lassen. Aber gerade jetzt, in einer Krise, in der viele langjahrig be-
wahrte Strukturen nicht mehr funktionieren und neue Wege gefunden
werden miissen - Stichwort Homeoffice -, ist es an der Zeit, Fiihrung
zu iiberdenken.

Fiihrungskrafte stehen auf einmal Mitarbeitern gegeniiber, die oft durch
Mehrfachbelastung, beispielsweise Betreuungsengpasse fiir Kinder oder
Angst um ihren Arbeitsplatz oder gar ihre Existenz, eine ganz andere Fiih-
rung bendtigen, als das bisher der Fall war, um dennoch ihre Aufgaben im
Beruf gut und motiviert zu erfiillen.

Da kommt eine gute Portion Verstandnis fiir die Situation und Kommunika-
tionsfahigkeit auf der emotionalen Ebene jeder Fiihrungskraft und vor allem
den Mitarbeitern zugute.

In einer Befragung von Prof. Dr. Waldemar Pelz von der TH Mittelhessen unter
20.000 Managern kristallisierten sich drei Arten von Empathie heraus:

- Die emotionale Empathie, wenn wir uns fiir andere freuen oder be-
merken, dass jemandem etwas unangenehm ist und darauf in zuwen-
dender Weise reagieren kénnen.

- Die kognitive Empathie ist das Vermégen, sich in eine andere Person
hineinzuversetzen und zu erspiiren, wie sie auf positive oder negative
Nachrichten reagieren konnte.

- Die soziale Empathie ist die Ubertragung der kognitiven Empathie auf
eine ganze Gruppe bzw. ein Team.

Die Fahigkeit der Personen einer Gruppe - egal ob Flihrungskraft oder Mit-
arbeiter - iiber Probleme emotionaler Art offen zu sprechen und auch spre-
chen zu diirfen, fiihrt zu einer hohen Losungsorientierung. So wird Grup-
pendynamik in Teilen vorherseh- und beherrschbar, was wiederum zu einer
besseren Fiihrungsqualitat und Teamleistung fiihrt,

wwwawm-intern.de
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Neuheiten auf dem Optik-Markt
Glaser fur Tag und Nacht

Besitzen Sie auch ein Wéarmbildgerat? Falls ja: Welchen Farbmodus
benutzen Sie am liebsten, hot-white, hot-black, hot-red oder Rain-
bow? Rainbow erinnert mich irgendwie an Aufnahmen von Dachde-
ckern und iibermaBigen Drogenkonsum. Aber bei allen anderen Modi
bin ich total flexibel, mal so, mal so. Weil das anscheinend vielen Nut-
zern so geht, bieten fast alle aktuellen Warmebildgerate inzwischen
alle vier Varianten an. Praktisch auch, wenn dann gleich noch ein Ent-
fernungsmesser mit verbaut ist, wie zum Beispiel bei der H-Series von
Burris oder eine Bild-in-Bild-Funktion, bei der das gezoomte Bild iiber
den eigentlichen Bildausschnitt gelegt wird, wie zum Beispiel bei der
DTI 3/35 von Zeiss. Aber auch bei Zielfernrohren, Reflexvisieren, Fern-
glasern und Entfernungsmesser gibt es spannende Neuheiten zu ent-
decken!

Fernglaser

Bei der Condor-Serie von Bresser
handelt es sich um wasserdichte,
stickstoffgefiillte, handliche Fern-
glaser. Mit den dreh- und arretierba-
ren Augenmuscheln ldsst sich der
Augenabstand mit und ohne Brille
anpassen. Alle Modelle verfiigen
liber BaK-4-Prismen mit der UR-Ver-
gitung (Ultimate Reflection Coating), die noch mehr Licht ans Auge trans-
portieren soll. Alle Linsen sind voll mehrschichtvergiitet. Die Okulare und
das Fokusrad sind aus robustem Metall gefertigt. Bei den 8 x 42- und
10 x 42-Glasern handelt es sich um die Versionen mit héherem Lichtsam-
melvermogen. www.bresser.de

Bushnell hat eine neue Fernglas-Serie im Programm: Die leichten und
preiswerten Powerviev 2-Fernglaser stehen in einer breiten Palette von Ver-
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grolBerungen vom kompakten 10 x 25 (iber 10 x 42 bis hin zum 12 x 50 und
16 x 32 bereit.
www.iranscontinenta.de + www.bushnell.com + www.helmuthofmann.de

Zwei neue, glinstige Fernglas-Seri-
en gibt es von Diana: Roof und Por-
ro. Die kompakten Roof-Modelle
8 x42 und 10 x 42 eignen sich fir die
Jagd, das Wandern oder Naturbeob-
achtungen. Das optimierte optische
System und die mehrfach vollbe-
schichteten Linsen liefern gesto-
chen scharfe Bilder und verbessern die Lichtdurchldssigkeit. BaK 4-Linsen
ermoglichen eine bessere Detailauflosung und ein helleres, farbtreues Bild.
Die Roof-Glaser sind wasserdicht, stolSfest und mit Stickstoff gefiillt.

Die Porro-Modelle 7 x 50 und 10 x 50 bestehen aus Aluminium mit rutschfes-
ter Kunststoffbeschichtung und bie-
ten ein groBes Sehfeld. Die Prismen
aus Bor-Kronglas (BK-7) sorgen fiir
eine gute Abbildungsleistung. Die
Lieferung erfolgt inklusive Aufbe-
wahrungstasche,  Linsenabdeck-
kappen und Tragegurt. Die Roof-
und Porro-Fernglaser sind erhaltlich
uber German Sport Guns.
www.diana-airguns.de + www.german-sport-guns.com

Neu von Kahles sind die Helia S 42 Fernglaser - laut Hersteller die perfek-
ten Allrounder in 8 x 42 und 10 x 42 mm. Das ,S" stand bei Kahles schon in
den 1960er Jahren fiir ,Super" und war Namensgeber fiir die damalige Top-
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Produktserie Namens ,Helia-Su-
per”. Das neue, leistungsstarke
Helia S-Optiksystem mit seinen
speziell entwickelten Linsenver-
gitungen erzeugt kontrastrei-
che und randscharfe Bilder, die
optimal auf den Jagdbereich ab-

AVVI VN
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gestimmt wurden. Das zeigt sich
vor allem beim groBen Sehfeld

von bis zu 136 beziehungsweise

100 m. Kompaktes Design, geringes Gewicht und die damit einhergehende
optimierte Handhabung ermdglichen ermiidungsfreies Beobachten und
leichtes Gepéck. Hergestellt in Osterreich!
www.kahles.at + www. ruag-ammotec.at

Mit dem Spektiv von Noblex NS 20-60 x 80 ED kon-
nen selbst feinste Details auf groBen Entfernungen
schnell erkannt werden. Das dreilinsige optische
System sammelt mit einem Durchmesser von 80 mm die maximale Licht-
menge, um auch in schwierigen Lichtsituationen die maximale VergréRe-
rung ausnutzen zu kénnen. Durch seine anomale Teildispersion werden alle
Wellenlangen des Lichts so korrigiert, dass sie sich in einem Brennpunkt
treffen. Fiir den Anwender bedeutet das eine nochmals gesteigerte Farb-
neutralitat und hohere Auflosung. Long-Range-Schiitzen werden das NS 80
dafiir schatzen, dass sie auch auf Distanzen bis 300 m das Schussbild selbst
bei widrigen Lichtbedingungen sicher und schnell erkennen konnen. Die
interne Mechanik erlaubt es dem Benutzer, in Rekordzeit vom Nahbereich
(nur 6,5 m) auf unendlich zu wechseln.

www.noblex-germany.com + www.akah.de + www.waimex.de

Das neue Swarovski-Fernglas NL Pure 32 verbindet beste optische Abbil-
dungsleistung mit einer sehr kompakten Bauweise und geringem Gewicht.
Es ist damit die perfekte Wahl fiir Jager, die eine leichte Alternative zum gro-
Ben Bruder NL Pure 42 suchen. Mit der achtfachen VergroRerung des NL
Pure 8x32 fallt es leicht, ganz nah am Geschehen sein und mit einem Seh-
feld von 150 m den Uberblick zu behalten. Wenn es aufs Detail ankommt,
kommt das NL Pure 10 x 32 dank zehnfacher VergroBerung ins Spiel. Beide

Modelle schmiegen sich dank
der ,Wespentaille" optimal an
die Hand an. Diese innovative
Ergonomie sorgt fiir ruhiges
Beobachten, selbst bei lange-
ren Einsdtzen. Dabei hilft
auch die Stirnstiitze - ideal
auch bei maximaler Vergro-
RBerung. Das bislang groRte
Sehfeld der NL-Serie mit
kaum wahrnehmbarem Sehfeldrand bietet ein besonders authentisches
Naturerlebnis - quasi das Gefihl, mit der Umgebung zu verschmelzen. Ne-
ben dem traditionellen Griin ist das NL Pure 32 auch in ,Burnt Orange" er-
haltlich.

Das Swarovski-Fernglas EL Range mit Tracking Assistant ist in den Modellen
8 x 42 und 10 x 42 erhaltlich und verbindet Swarovski-Technologie mit digi-
taler Intelligenz. Das Fernglas liefert ein prazises Messergebnis, indem es
sowohl individuelle ballistische als auch atmospharische Daten einbezieht.
Der integrierte Tracking Assistant erleichtert die Nachsuche erheblich: Er
fihrt den Jager zu dem Bereich, in dem sich der Anschuss befindet. Je nach
Bedarf oder Vorlieben kann das
Assistenzprogramm  (iber das
Smartphone oder das EL Range
verwendet werden. Mittels Smart-
phone-App kann das Fernglas an
individuelle Bediirfnisse und per-
sonliche Ballistikdaten angepasst
werden. Der integrierte Neigungs-
messer mit  Winkelschusspro-
gramm zeigt die korrigierte Schus-
sentfernung oder alternativ den Winkel ab einer Entfernung von 10 m an.
www.swarovskioptik.com

Die neuen Zeiss-Fernglaser der
Victory-Familie, SF 8 x 32 und SF
10 x 32, punkten mit einem geringen
Gewicht und einem sehr grolSen
Sehfeld, sodass auch kleine Bewe-
gungen am Rand des Sichtfelds
wahrgenommen werden konnen.
Die kurzen Fokusentfernungen von
195 m ermoglichen die Erkundung
von kleinsten Details. Das SmartFo-
cus-Konzept sorgt fiir eine erhohte Fokussiergeschwindigkeit fir ein
schnelles und intuitives Reagieren.
Klare Sicht bei jeder Wetterlage ver-
spricht die Beschichtung der Linsen
mit Zeiss LotuTec. Das ErgoBalance-
Konzept in Kombination mit der op-
timalen Gewichtsverteilung macht
das Zeiss SF 32 zum perfekten Be-
gleiter fiir die Pirsch. www.zeiss.de

wwwawm-intern.de
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Zlelfernrohre

Kiirzlich hat AKAH die Vertretung von GPO (German Precision Optics) in
Deutschland und Osterreich tibernommen (WM-Intern 5/2021). GPO bietet
Fernglaser, Zielfernrohre und Entfernungsmesser fiir die Bereiche Jagd,
Tactical, Outdoor, Vogelbeobachtung und Golf an.

Die Zielfernrohre der
Linie Spectra

i

Die Leuchtpunkvisier der Spectra Linie .
Die Ferngléser der Linie Passion

wwwwm-intern.de

Die Fernglaser Passion HD stellen die Premiumklasse von GPO dar. Mo-
dernste Mehrschichtvergiitungen schaffen optische Spitzenklasse in Trans-
mission, Sehfeld, Randschérfe, Nahfokussierung und Farbwiedergabe. Das
Magnesiumgehause, die beschichtete Magnesiumbriicke und die Alumini-
um-Drehaugenmuscheln bieten maximale Robustheit bei minimalem Ge-
wicht. Abmessungen: 8 x 42,10 x 42, 8,5 x 50,10 x 50, 12,5 x 50.

Die Zielfernrohre der Linie Spectra sind auf die Bediirfnisse von Jagern und
Sportschiitzen ausgelegt. Selbst bei widrigsten Lichtverhaltnissen bieten
sie hervorragende Leistungsdaten bei Transmission, Sehfeld und Aus-
trittspupille. Dies wird erreicht durch den Einsatz von HD-Linsen, fortschritt-
lichen Mehrschichtvergiitungen und optischen Berechnungen. Neben dem
extrem feinen Leuchtpunkt- und Faserabsehen bietet GPO auch eine Aus-
wahl ballistischer Absehen der ersten und zweiten Bildebene an. Zudem
sind alle Leuchtabsehen mit der iControl-Abschaltautomatik ausgestattet,
die in Bayern gefertigt wird. Abmessungen: Spectra 5 x (3-15 x 56i), Spectra
4 x (2,5-10 x 44i, 416 x 50i), Spectra 6x (1-6 x 24i, 1,5-9 x 32i, 2-12 x 50i,
3-18x56i), Spectra 8 x (1-8 x 24i, 2-16 x 44i, 2,5-20 x 50i).

Das Leuchtpunktvisier Spectra Dot ist besonders kompakt und leicht und
mit einer taktilen Klickverstellung fiir die Seiten- und Hohenverstellung aus-
gestattet. Die Rotpunkt-Helligkeit ermdglicht den Einsatz auch bei hellen
Lichtverhaltnissen und mit Nachtsichtgeraten.

Die Zielfernrohre fiir den taktischen Bereich heien GPO TAC. Robuste Mil-Rad-
Tarme, Mil-Spec-Absehen in der ersten Bildebene, Faseroptik-iControl-Beleuch-
tung mit Auto-Off-Funktion (Made in Germany) und beste optische Leistung las-
sen das Herz eines jeden Schiitzen hoherschlagen. Mit 30- und
34-mm-Mittenrohren ausgestattet, erlauben diese Zielfernrohre einen optimalen
Verstellbereich. Abmessungen: GPO TAC 6 x (1-6 x 24i), GPO Tac 8x (1-8 x 24i).
https://gp-optics.com + www.akah.de

Das neue Kahles-Zielfernrohr K525i dynamic long
range (DLR) wurde fiir die hohen Anforderungen in
Bezug auf die Schnelligkeit bei dynamischen Long-
Range-Wettbewerben optimiert und ist dafiir mit ei-
nem extraweiten Sehfeld, einfach lesbaren Klicks,
extralangem Stellhebel und einem Parallaxe-Spin-
ner ausgestattet. Die patentierte zentrale Anord-
nung des Parallaxenrades ermdglicht ergonomisch
optimale und duBerst schnelle sowohl rechts- als
auch linkshandige Bedienung der Verstelloptionen
von Seitenelevation und Parallaxeausgleich. Die we-
sentlichen Informationen auf den Tiirmen wurden bei diesem K525i-Modell
groBer dargestellt und sind aus der Schusspositon bei DLR-Disziplinen und
deren schnellen Zeitablauf noch leichter ables- und bedienbar. Der mitge-
lieferte extralange Stellhebel und das grolSe Parallaxe-Spinner-Rad sorgen
fiir eine noch schnellere und intuitivere Einstellung der VergroBerung und
des Parallaxeausgleichs. Das K525i DLR ist mit dem neu entwickelten
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Leuchtabsehen SKMR4 in erster Bildebene ausgestattet, das speziell fiir die
dynamischen Anforderungen entwickelt wurde.
www.kahles.at + www.ruag-ammotec.at

Die neuen Leupold-Zielfernrohre der Einstiegsklasse heiBen VX-3 HD und
Mark3 HD. Die Glaser der VX-3 HD-Serie sind Leupolds neue Linie fiir die
Jagd, sie umfasst die Modelle 1,5-5 x 20, 2,5-8 x 36, 3,5-10 x 40, 6,5-20 x 40,
6,5-20 x 50, wobei fiir Jager besonders die Modelle 3,5-10 x 50 und 4,5-14 x 50
mit dem neuen beleuchteten Twilight-Hunter-Absehen interessant sein
diirften. Mit dem Elite-Optiksystem von Leupold verfiigt das VX-3 HD (iber
eine sehr gute Lichttransmission sowie eine erstklassige Blendreduzierung
storender Lichtquellen. Die ergonomischen Bedienelementen sind leicht
abzulesen und auch mit Handschuhen zu bedienen. Mit dem niedrigen CDS-
ZeroLock-Verstellturm kann der Nutzer sicher sein, dass sich der Turm nur
dann bewegt, wenn er es will,

Als Nachfolger der erfolgreichen VX-3i LRP-Linie und Erweiterung der Mark-
Baureihe tritt das Mark3 HD mit allen wichtigen Ausstattungsmerkmalen an,
die man fiir das sportliche und taktische SchieBen braucht, zum Beispiel
HD-Glas, 30-mm-Mittelrohr und ein abnehmbarer Zoom-Verstellhebel. Aus-
gewdahlte Mark3 HD-Zielfernrohre sind mit P5-Verstelltiirmen fiir fihl- und
horbare Klicks ausgestattet, die eine prazise 0,-MIL-Hohen- und Seitenver-
stellung bieten. Als Absehen stehen sowohl klassische MIL-Dot und TMR-
Absehen als auch die Leupold-Entwicklungen AR-Ballistik, FiredotSPR, Fire-
dot BDS und Firedot TMR zur Verfligung, wobei die drei letztgenannten
beleuchtet sind. Die Linie umfasst Modelle in 1,5-4 x 20, 3-9 x 40, 4-12 x 40,
6-18 x 50 und 8-24 x 50.

o

Wie alle Leupold-Zielfernrohre werden auch diese in den USA entwickelt,
gefertigt und montiert und durch die 30-jahrige Leupold-Garantie abge-
deckt. www.leupold.com + www.helmuthofmann.de

Die neue Minox-Absehenschnellverstellung FRA ermdglicht eine schnelle,
sichere und prazise Absehenverstellung bei Weitschiissen. Nach dem
Schuss auf weite Distanz gewahrleistet der integrierte FRA ZeroStop ein si-
cheres Zuriickdrehen auf die urspriingliche Stellung. Ab sofort sind die All-
rounder-Zielfernrohre 3-15 x 56 und 3-15 x 56 S inklusive montierten FRA-
Tirmen verfiigbar. AuBerdem ist die Minox FRA im Kit erhéltlich und kann
einfach an ein bereits vorhandenes Minox-Zielfernrohr montiert werden.
Das FRA-Kit passt auf alle Allrounder-Zielfernrohre sowie fiir alle Ausfiihrun-
gen der Vorgangerserie Minox ZE 5.2,

www.minox.com

Das 1-8x24 PMII Dual CC von Schmidt und Bender ist die moderne, takti-
sche Zwei-in-Eins-Losung: Es bietet ein mitvergroBerndes Absehen in der
ersten Bildebene fiir schnelles SchieRen auf (iber 600 m und einen tages-
lichttauglichen, konstant groBen Rotpunkt in der zweiten Bildebene. Dank
extrem groRer Austrittspupille ist eine schnelle Zielerfassung wie bei ei-
nem Rotpunkt madglich. Der patentierte Close-Combat-Modus (CC) ge-
wahrleistet optimales SchieBen auf kurze Distanzen. Dies (iberzeugte
nicht nur die Bundeswehr und ist auf der G28-Patrouillenkonfiguration im

INTARS®

Wir andern unser Aussehen

Unsere Philosophie und unser Versprechen bleiben gleich

WWW.intarso.com
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Einsatz, sondern auch bei der franzosischen Armee, Polizei-, Antiterror-
und Militar-Spezialeinheiten auf der ganzen Welt.
www.schmidtundbender.de

Das Rotpunktvisier ,Element Mini
Solar” von Sightmark ist durch die
Kombilosung aus Solarzellen und
einer einzigen CR2032-Batterie be-
sonders zuverldssig im Betrieb. Mit
dem innovativen Lichtmanage-
mentsystem ,Eclipse” wird die Hel-
ligkeit des Absehens automatisch
an die herrschenden Lichtverhalt-
nisse angepasst. Das Visier verfiigt
uber ein schwenkbares Batteriefach und geschiitzte Einstellkappen, die
gleichzeitig als Werkzeug zur Seiten- und Hoheneinstellung dienen. Mitge-
liefert werden eine niedrige Picatinny-Montage fiir Schrotflinten und zahl-
reiche Biichsen sowie eine hohe Montage fiir die AR-15.
www.sightmarkoptik.de + www.fritzmann.org

Basierend auf den SIG Sauer Sierra3-Zielfernrohren und der BDX-Ballistic-
Data-Xchange-Technologie bietet die neue Sierra6 BDX-Zielfernrohrfamilie
dem Schiitzen ein intelligentes Auto-Holdover, das auf Ballistik, Ziel und
Umgebung abgestimmt ist. Durch das Koppeln eines Sierra6 BDX mit einem
BDX-fahigen Entfernungsmesser konnen Benutzer die Funktionen von Ap-
plied Ballistics ohne ein mobiles Gerat einsetzen. Die Sierra6 BDX-Serie ist

wwwwm-intern.de

ausgelegt fir ultraleichte Sportgewehre, Repetierer und Armbriiste und be-
sitzt ein sechsfaches optisches HDX-System fiir optimale Lichttransmission
und optische Klarheit. Die Sierra6 BDX-Zielfernrohre gibt es in den Abmes-
sungen 2-12 x 40, 3-18 x 44 und 5-30 x 56.

oP
W

Das futuristisch aussehende Zulu6-
Fernglas in Stealth-ID-Design von
Sig Sauer besitzt einen eingebau-
ten Bildstabilisator. Es liegt in den
Abmessungen 10 x 30 und 16 x 42
vor. Die Linsen sind mit einer Spec-

tracoat-Breitband-Antireflexionsbeschichtung vergiitet und werden zusatz-
lich mit einer Lensarmor-Beschichtung geschiitzt.

T

Der Sig Sauer Juliet3-Magnifier er-
maglicht dem Benutzer in Kombina-
tion mit einem Romeo-Rotpunkt-Vi-
sier durch einhandige Bedienung
schnell von nahen zu entfernten
Zielen zu wechseln. Durch die
Schnellwechselhalterung  ,Push-
Button Flip-to-Side" lasst sich das
Juliet3 bei Nichtgebrauch leicht zur Seite drehen. Eingebaute RiickstoBla-
schen gewahrleisten auch nach dem Aus- und Einbau festen Halt. Die Lin-
senabdeckungen schiitzen vor Abnutzung und Verunreinigungen.

Das Sig Sauer Bravo4 Battle Pack
besteht aus einem kompakten
Visier (4 x 32 mm) fiir AR und
MSR plus einem RomeoZero Pig-
gyback-Reflexvisier. Es besitzt
neun Tages- und zwei Nachtein-
stellungen. Die Montagehdhe
betragt 4 cm.

Das neue Romeo2-Reflevisier besteht
aus einer geformten Aspharenlinse aus
Glas mit Hochleistungsbeschichtung
fir beste Lichtdurchlassigkeit ohne
Verzerrung. Die Polycarbonat-Riicksei-
te ist vollstandig geschlossen und ver-
siegelt. Das Motac-System (Motion Ac-
tivated Illlumination) sorgt dafiir, dass sich die Optik einschaltet, wenn sie
eine Bewegung wahrnimmt. Die Magnetac-Funktion (Magnetische Aktivie-
rung) sorgt dafr, dass sich die Optik automatisch ausschaltet, wenn sie in
ein kompatibles Holster gesteckt wird. Das Romeo2 gibt es wahlweise in 3
oder 6 MOA Punkt mit jeweils 15 Helligkeitseinstellungen (12 Tag/3 Nacht).
Alle Sig Sauer-Produkte sind ab sofort oder in Kiirze erhéltlich tiber Ger-
man Sport Guns.

WWww.sigsauer.com + www.german-sport-guns.com
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Mit dem neuen, kompakten Reflexvisier RMRcc erhalt das Trijicon-Portfolio
ein beachtliches Upgrade. Das ,cc” steht dabei fiir concealed carry, also das
verdeckte Tragen. Doch auch fiir den dynamischen SchieBsport macht dieses
Visier Sinn, kann man doch so noch schneller ziehen und reduziert die Wahr-
scheinlichkeit des Hangenbleibens. In der Lange (1,8 Inch) gleichgeblieben
wie der Vorganger RMR, reduzierte Trijicon die Hohe des RMRcc um 0,1 Inch
auf 0,9 Inch und die Breite von 1,1 Inch auf 0,9. Zur Wahl stehen zwei Absehen,
einmal ein 3.25 MOA Dot und einmal ein 6.5 MOA Dot. Acht Helligkeitsstufen
inklusive zwei Night-Vision-Modi und einem Super-Brightness-Modus bringt
das RMRcc mit sich. Dazu den Lock-Out-Mode, der die automatische Hellig-
keitseinstellung sichert, und den Log-in-Modus, der die vom Nutzer ge-
wiinschte Einstellung sichert. Wie das Trijicon RMR, so passt das neue Trijicon
RMRcc auch auf viele populére Pistolen zum Beispiel von Glock, SIG Sauer,
Kimber und Springfield Armory. wwwirijicon.com + wwwwaffen-ferkinghoff.com

Nachtsichttechnik

Burris  Optics,
der Optikherstel-
ler aus den USA,
hat drei Warme-
bild-Handgerate
(H-Series)  und
zwei Warmebild-Vorsatzgerate (C-Series) zur Montage an das Objektiv eines
Zielfernrohres im Programm. Die drei Modelle der H-Series sind mit einem
400 x 300 IR-Sensor und einem 1280 x 960 HD-Display ausgestattet und in
den drei ObjektivgroBen 25, 35 und 50 mm erhaltlich, Zu den weiteren Merk-
malen gehdren ein stufenloser Zoom, ein integrierter stadiometrischer Ran-
gefinder, verschiedene Farbmodi und eine Bild-in-Bild-Funktion. Die beiden
C-Series-Modelle besitzen ein OLED-Display mit einer Auflosung von 1021 x
768 Pixeln, mehrere Farbeinstellungen, wiegen weniger als 400 g und kon-
nen bis -30°C eingesetzt werden. Die ObjektivgroBen liegen bei 35 mm
(Clip-On €35) und 50 mm (Clip-On C50).

www.burrisoptics.com + www.manfred-alberts.de

Das Warmebildvorsatzgerat Hikmicro Thunder 35c¢ ist ein Dual-Use Clip on-
Gerat: Es ist sowohl als Vorsatzgerat an der Tageslichtoptik zu nutzen als
auch handgefiihrt zum Spotten von Wild. Auffallend sind die kompakte Bau-
weise und das geringe Gewicht von nur 390 g. Die 35 mm manuell fokus-

sierbare Frontlinse ermdglicht eine
Detektionsreichweite von 1250 m.
Der Sensor hat eine Auflosung von
384 x 288 Pixel und bietet eine 17
Pixel Pitch. Die Kanten sind scharf

abgegrenzt und stérende Hindernisse vor der Warmequelle sind gut zu er-
kennen. Das Thunder 35¢ verfiigt iiber einen internen 16 GB groRen Spei-
cher. Auf diesem kann der Nutzer Fotos und Videos des TH35¢ aufzeichnen.
Es ist moglich, das Gerat iiber WLAN mit einer App auf dem Smartphone zu
verbinden. Als Farbmodi stehen hot-white, hot-black, hot-red und Regenbo-
gen zur Verfiigung. Es ist auBerdem maglich, eine Bild-in-Bild-Funktion zu
aktivieren. Dabei wird eine Lupe aktiviert, die die Bildmitte vergroRert. Da-
durch sind ein genaues Zielen und Ansprechen bei gleichzeitigem Uberblick
maglich. Das umfangreiche Ment bietet auch die Mdglichkeit, Helligkeit und
Kontrast in jeweils fiinf Stufen anzupassen.

www.hikmicrotech.com + www.gtoutdoors.de

Unter den Konus-
Neuheiten fiir 2021 fal-
len die Flame-Warme-
bildkameras ins Auge.
Das Modell Nr. 7950
ermaglicht eine unun-
terbrochene Nutzung
von zehn Stunden bei
ausgeschaltetem WLAN-Hotspot und 75 Stunden bei eingeschaltetem
WLAN-Hotspot und wird fiir die Verwendung bei Temperaturen zwischen
-20 °C und 55 °C empfohlen. Das Modell Nr. 7951 hat eine Dauer von bis zu
fiinf Stunden ohne Unterbrechung bei ausgeschaltetem WLAN-Hotspot und
ist fiir den Einsatz bei Temperaturen zwischen -30 ° C und 55 ° C geeignet.
Beide sind wasserdicht und gemalS der IP-67-Norm tauchfahig, das heiBt,
Wasser dringt nicht ein, wenn sie ins Wasser fallen oder bis zu maximal 30
Minuten eintauchen. Erhaltlich ber Leader Trading.

www.konuscopes.com + www.leader-trading.com

Leica steigt ins Nachtsichtgeschatft ein, und zwar mit den Warmebildgera-
ten Calonox Sight und View! Das Calonox View ist ein reines Beobachtungs-
gerat. Beim Sight handelt es sich um einDual-Use-Gerat zur Verwendung
mit einem Zielfernrohr oder zur reinen Wildbeobachtung. Die beiden Calon-

wwwawm-intern.de

Bilder: © Trijicon, © Burris, © Hikmicrotech, © Konus
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ox-Gerate bieten Leica-typische
hohe Bildqualitat mit besonders de-
tailreich gestuften Grautonen, ho-
hem Kontrast und hoher Detailauf-
ldsung. Das eigenstandige Pro-
duktdesign integriert sich aufgrund seiner zylindrischen Form und guten
Bedienbarkeit bestens in die Ausriistung des Jagers - egal ob montiert oder
handgehalten. Die Bedienung mit nur drei Tasten ist intuitiv und auf das We-
sentliche reduziert. Beide Modelle verfiigen (iber ein 42-mm-0Objektiv mit
groBem Sehfeld. Das Sight ist aufgrund der Verwendung mit einem Zielfern-
rohr mit einer einfachen VergroBerung ausgestattet. Es zeichnet sich durch
eine besonders wiederholgenaue Treffpunktlage aus. Das horizontale Seh-
feld von 15,5 auf 100 m bietet viel Uberblick, wahrend der 384 x 288-Pixel-Sen-
sor in Kombination mit dem hochaufldsenden OLED-Display und der Leica
Image Optimization (LIO) fiir ein detailreiches Bild sorgt. Im Gegensatz zum
Sight besitzt das View eine 2,5-fache optische BasisvergroBerung und kann
mittels Digitalzoom auf bis zu zehnfach gezoomt werden. Die Erfassungsreich-
weite (Detektion) basiert auf einem High-End Vanadiumoxid-Sensor mit
640 x 512 Pixeln bei 12um PixelgroRe. Beide Gerate kdnnen (iber eine eigene
App angesteuert werden und lassen sich so bequem konfigurieren. Fiir das
View stehen in der App noch weitere Funktionen zur Verfiigung, die sich be-
sonders auf die Verwaltung von Foto- und Videoaufnahmen konzentrieren.
https://de.leica-camera.com/Sportoptik + www.akah.de

Warmebildgerat plus Entfernungsmesser: Das ist das neue Keiler-25 LRF
PRO von Liemke. Mithilfe des integrierten Laser-Entfernungsmessers (LRF)
lasst sich die Distanz eines Objektes bis zu 600 m mit einer Genauigkeit von
+/-1 m bestimmen. Dank des neuen 640 x 512-Pixel-Keramik-Vox-Detektors
mit 12 ym Pitch und einer Temperaturempfindlichkeit von <35 mK liefert die-
ses kompakte Warmehildgerat auBerdem ein deutlich groBeres Sehfeld als
der Vorganger. Zusétzlich fiihrt der groBere Detektor zu einer feineren Auflo-
sung im aktivierten Zoom-Modus. Mit einer Bildwiederholungsfrequenz von
50 Hertz liefert das Gerat ein ruhiges Bild, das auch bei der Betrachtung von
bewegten Objekten ein Bild ohne ein ,Nachziehen" erzeugt. Dank dem intel-
ligenten Infrarot-Sensor am Okular geht das Display in den Standby-Modus,
sobald die Optik vom Auge abgesetzt wird. Dadurch verlangert sich die Bat-
terielaufzeit und storende Lichtabstrahlung wird verhindert.
www.liemke.com

wwwwm-intern.de

Das Noblex-Warmebildgerat NW 50 SP zeichnet sich durch einfache Bedie-
nung und sehr kompakte Abmessungen aus. Der hochauflésende Kera-
mik-VOx-Sensor in der Aufldsung von 384 x 288 Pixeln und einem Pitch von
17 nm gewahrleistet auch auf Distanzen von (iber 1.300 m das sichere An-
sprechen von Wild.

www.noblex-germany.com + www.akah.de + wwwwaimex.de

Die neue Warmbildka-
mera DTl 3/35 von
Zeiss produziert de-
tailreiche Bilder auch
unter widrigen Licht-
bedingungen. Das er-
gonomische  Design
mit der intelligenten Anordnung der Steuerungstasten, ErgoControl, ermog-
licht eine intuitive Bedienung des Gerats: Die durchdachte Ergonomie sorgt
dafiir, dass der Benutzer schnell die richtige Funktion findet und immer
weil, auf welcher Taste sich seine Finger befinden, auch beim Tragen von
Handschuhen. Das hochaufldsende HD-LCOS-Display, kombiniert mit den
0,5-Zoom-Stufen, liefert detailreiche Bilder fir sicheres Ansprechen. Die
Bildrate betragt 50 Hz, der Erfassungsbereich fiir ein Objekt in der GroRe ei-
nes Hirsches liegt bei 1235 m. Die DTI 3/35 bietet vier verschiedene Farbmo-
di. ,Black Hot" und ,White Hot" liefern Bilder mit hohem Kontrast. Diese Ein-
stellungen eignen sich zum Aufspiiren, Erkennen und Identifizieren. Bei der
Beobachtung in Gebieten mit viel Vegetation ermdglicht ,Red Hot" eine
schnelle Erkennung von Warmesignaturen. Der Farbmodus ,Rainbow" ist
ideal, um kleinste Temperaturunterschiede zu erkennen.

Die Bild-in-Bild-Funktion ermdglicht es, das gezoomte Bild tiber den eigent-
lichen Bildausschnitt zu legen. Diese Funktion hilft dabei, das Tier auch bei
plotzlichen Bewegungen im Auge zu behalten, ohne dass die Einstellung
verandert werden muss.

Uber die Zeiss Hunting App kénnen Fotos und Videos als Livestream von der
Warmebildkamera direkt auf ein Smartphone mittels WLAN und die nachtli-
chen Jagderlebnisse von mehreren Personen gleichzeitig verfolgt werden.
Fotos und Videos konnen jedoch auch in der Kamera selbst gespeichert
werden. www.zeiss.de

Entfernungsmesser

Vor genau 25 Jahren fiihrte Bushnell den Laser Rangefinder fiir Jager und
Schiitzen ein. Seitdem hat sich bei Bushnell viel in diesem Bereich getan,
angefangen von extrem leichten, kompakten und preiswerten Einstiegsmo-
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1820 m messen. Der Laser 30 ist ge-
nauso robust und misst Entfernun-
gen von bis zu 1460 m. Das hervor-
stechendste ~ Merkmal  beider
Modelle sind die vier Optionen fiir
den Messanzeigemodus: Modus fiir
horizontale Entfernung und Winkel,
Modus fiir tatsachliche Entfernung
und Winkel, Modus fiir horizontale
Entfernung und Héhe sowie Modus
dellen wie dem Bone Collector 850 LRF in ~ fiir tatsachliche Entfernung und
Realtree Edge Camo bis hin zum aktuellen ~ Hohe.
Top-Modell, dem Nitro 1800. Dieses ermog-  Beide Modelle verfiigen iiber eine
licht durch ein hochwertiges Glas-Linsen-  einfach ablesbare rote OLED-Anzei-
YWD EYSPLAY RETICL system und 40 Prozent groBerem Objektiv  ge mit einer automatischen Einstel-
— =3 mehr Lichttransmission und Gesichtsfeld.  lungsfunktion, die die Helligkeit der Anzeige ans Umgebungslicht anpasst.
AuBerdem kann das Nitro 1800 mithilfe  Dank der Hyper-Read-Funktion erfolgt die Anzeige der Messergebnisse un-
der Bushnell-Ballistik-App mit Wind- und  abhdngig von der Entfernung des Entfernungsmessers zum Ziel zuverlassig
Wettermessgeraten wie dem Kestrel per Bluetooth verbunden werden. und schnell nach circa 0,3 Sekunden. Die wasserdichten Gehduse und ihre
www.bushnell.com + www.helmuthofmann.de beschlagfreie Konstruktion bieten Schutz vor einem versehentlichen Ein-
tauchen ins Wasser sowie bei plétzlichen Wetteranderungen.
www.nikon.de + www.jehn.de

Zwei Entfernungsmesser hat
GPO im Programm: den klassi-
schen Rangetracker 1800 und
das Fernglas Rangeguide 2800
mit integriertem Entfernungs-
messer. Beim Rangeguide geho-
ren zur Ausstattung ein Laser mit

NR 1000 heiBt der Entfernungsmesser von
Noblex und liefert, wie der Name es schon
verrat, Messwerte bis zu einer maximalen
Distanz von 1.000 m. Die Werte werden auf
dem eingespiegelten OLED-Display darge-
einer Reichweite von 2.800 m, stellt. Die roten Zahlen und Symbole heben
Winkel- sowie Temperaturmes- sich hier deutlich von einem dunklen Hinter-
sung, ein OLED-Display und eine grund ab und kdnnen in der Intensitat ma-
Helligkeitsregelung in neun Stufen. https://gp-optics.com + www.akah.de ~ nuell gedimmt werden. Auch im Regen oder
Nebel funktioniert das NR 1000 reibungslos,
Nikon hat zwei neue Entfernungsmesser auf dem Markt: den Laser 50 und  denn durch den Rain-Modus werden storende Mess-Reflexionen digital ge-
den Laser 30. Der Laser 50 verfligt tiber ein duBerst robustes Druckgussge- filtert. www.noblex-germany.com + www.akah.de +
hause aus einer Magnesiumlegierung und kann Entfernungen von bis zu ~ www.waimex.de ali NN

,Smarte Optik. Smarter Preis";
Minox positioniert sich neu

Minox will mit einer Neupositionierung am Markt durchstarten: ,Wir laden die Marke ganz neu auf*, erklart Wiebke Liike, Chief Brand
Officer. ,Die neue Optik mit dem runden Fokus setzt einen ganz eigenen, individuellen Akzent. Der Wiedererkennungswert wird sofort
gesteigert und damit auch der Markenwert." Dazu wird das neue Selbstbewusstsein mit Statements wie ,Ich will ein flexibles Ziel-
fernrohr, das einfach einen guten Job macht. Statussymbole konnen sich andere kaufen” betont. Gleichzeitig wird die Perspektive in
der Ansprache gewechselt. Der Nutzer der Optik tritt in den Vordergrund und bekennt konsequent: ,Coole Sache: Mein Minox.” Das
Preis-Leistungs-Verhaltnis wird offensiver kommuniziert und visuell umgesetzt mit Claims wie ,Smarte Optik. Smarter Preis.” bezie-
hungsweise ,Great Price. Great Performance”. Der neue Auftritt [auft ab sofort konsequent tiber alle Kommunikationskanale.
WWW.minox.com

Bilder: © Bushnell, © GPO, © Nikon, © Noblex
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Timney: Neuer Glock-Abzug zum Jubilaum '

Timney Triggers feiert sein 75jahriges Bestehen mit dem Start der neuen Ab-
zugsserie ,Timney Alpha Competition”. Der erste Abzug der Reihe kommt fiir
die Glock Generation 3 und 4 auf den Markt. Viele Kunden wiinschten sich ei-
nen Abzug, der die Zuverlassigkeit des Glock-Systems mit dem Abzugsgefiihl
einer Matchwaffe verbindet. Begeisterte Glock-Schiitzen kennen die kriechen-
de Abzugscharakteristik der legendéren Dienstwaffe aus Osterreich nur allzu
gut. Viele Hersteller von Austauschabziigen haben bereits versucht, diese
Nachteile durch reibungsreduzierende Beschichtungen, spezielle Steuerfe-
dersatze oder durch Polieren zu minimieren. Timney geht einen anderen Weg:
Mittels einer neu entwickelten Receiver-Einheit im Abzugsgehause halt der
Alpha-Competition-Abzug den Schlagbolzen der Glock voll gespannt, was ei-
nen sauberen Druckpunkt von drei Ibs ohne Kriechen bei der Schussabgabe
ermdglicht. In Kombination mit dem verkiirzten Vorzugweg, der neu entwi-
ckelten Abzugsriickstellfeder und dem geraden Ziingel aus eloxiertem Alumi-
nium hat Timney hier einen Abzug mit wahrer Matchcharakteristik realisiert.

Besonders Wettkampfschiit-
zen werden vom neuen Tim-
ney-Abzug begeistert sein,
aber auch Sportschiitzen, die
bisher wegen des Standard-
abzuges von Glock nicht
iberzeugt waren.

Die Abzugs- und Schlagbolzensicherung der Glock werden durch den neuen
Abzug nicht beeintrachtigt. Die Sicherheit und Zuverlassigkeit der Waffe ist
weiterhin gegeben. Timney gibt an, dass im Zuge der Entwicklung ein
10.000-Schuss-Belastungstest ohne Storungen jedweder Art absolviert wur-
de. Fir die Installation des neuen Abzuges wird lediglich ein Glock-Tool oder
Durchtreiber bendtigt. Bei Timney Triggers wird jeder Abzug von Hand zusam-
mengebaut, getestet und kalibriert, ehe er die Werkhallen in Arizona verlasst.
wwwwatfen-ferkinghoff.com ali Vel

Beretta: leichteste Bockdoppelflinte mit Stahlbaskule

Ultraleichte Flinten konnten bisher nur mit einer Aluminium-Baskiile hergestellt
werden. Dank modernster Produktions- und Entwicklungs-Technik gelingt es
dem italienischen Hersteller, die Stahlbaskiile der neuen Beretta Ultraleggero
durch ,Skelettierung" auf die fiir die Festigkeit und die Funktion der Waffe not-
wendigen Strukturelemente zu reduzieren. Somit wird das Gewicht im Vergleich
zur Beretta Silver Pigeon um 400 Gramm spiirbar verringert. Die von der Serie
690 abgeleitete Baskiile ist ebenfalls mit dem einzigartigen Flankenverschluss
und den Beretta-typischen Schulterstiicken sowie dem doppelten, selbstnach-
stellenden Verschlussholzen ausgestattet. Um das Gesamtgewicht moglichst
gering zu halten wurde die Ultraleggero mit einer Abzugs-Tragerplatte und ei-
nem Befestigungs-System des Vorderschafts aus hochfestem Aluminium aus-
gestattet. Auch das Laufbiindel ist auf geringes Gewicht getrimmt. Beretta ver-
zichtet auf durchgehende seitliche Verbindungsschienen. Das wirkt sich positiv

wwwawm-intern.de

auf die Balance der Flinte aus und sorgt fiir ein sehr gutes
Anschlag- und Schwungverhalten. Die riickstoBabsorbie-
rende Xtra-Light Schaftkappe sorgt fiir Stabilitat beim
Anschlag und im Schuss. Das Ergebnis ist eine
sehr fiihrige und dennoch &uRerst robuste
Flinte, die sich ideal fiir Jager eignet, die
Wert auf geringes Gewicht, ermi-
dungsfreies Handling und beson-
ders agile Anschlageigenschaf-
ten legen.
ultraleggero.beretta.com
+ www.berettacom +
www.manfred-alberts.de

ah \NNA
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Messerportrat

Christoph Daim schreibt iiber handge-
machte Messer. Er ist Mitglied der Deut-
schen Messermacher Gilde (DMG) und
hat dort die Funktion des Lektors iiber-
nommen. Fiir WM-Intern schreibt er aus
der Sicht des Messermachers iiber aus-
gefallene und kunstvolle Messer.
www.viennablade.com +
www.deutsche-messermacher-gilde.de

Links die Titanplatinen mit dem Sonnenschliff, rechts die Feilarbeit auf der Feder und die verzier-
ten Schrauben.

Feilarbeiten und Feinarbeiten

Vor mehr als zehn Jahren habe ich ein Klappmesser mit Backlock-Me-
chanik gebaut, das jetzt zum Reinigen und zur Wartung zu mir zuriick-
gekommen ist. Diese Gelegenheit mdchte ich nutzen, um Details und
Ansichten zu préasentieren, die man sonst nicht zu sehen bekommt: Die
Platinen sind aus federhartem Titan und nur 1 mm dick, ihre Innenfla-
chen sind komplett mit einem Sonnenschliff versehen. So wie hier links
auf dem Bild kann man sie aber nur bewundern, wenn das Messer voll-
standig zerlegt ist. Das wirft die interessante Frage auf, warum Bauteile
verziert werden, die man eigentlich nicht (oder fast nicht) zu sehen be-
kommt? Vermutlich aus Begeisterung fiirs Machen und Kdnnen und aus
Freude an der (Hand-)Arbeit. Immerhin kann man hier diesen Zierschliff
bei ausgeklappter Klinge noch ein wenig erkennen. Anders schaut es
da bei vielen edlen Armbanduhren aus, bei denen ein Metallboden das
fein dekorierte und verzierte Uhrwerk verbirgt. Bei genauer Betrachtung
gut sichtbar sind hingegen die rechts abgebildeten Details: der nach
auBen sichtbare Teil der Feder, die nattirlich gehartet und vorher mit
Filework verziert worden ist, sowie die mit Hitze kolorierten, einzeln von
Hand mit der Feile verzierten Schrauben, die die Griffschalen und Ba-
cken auf den Platinen halten. Nicht im Bild sind diesmal eine Klinge, die
Backen, gemacht aus Mokume von Johannes Ebner und die Griffschalen

aus westfalischem Wachholderholz. AV
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WM-Intern - Das Insider-Magazin fiir
Jagd, Messer, SchieBsport und Security

wwwwm-intern.de
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JAHR MEDIA

WM-Intern ist offizielles Mitteilungsorgan
des Verbandes der Deutschen Biichsen-
macher und Waffenfachhandler e. V. sowie
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Verband Deutscher Biichsenmacher
und Wafenfachhandler e.V.

AuBerdem schreibt WM-Intern die Ge-
schichte von ,Der Biichsenmacher” fort,
der hier im 117 Jahrgang erscheint und
die alteste Zeitschrift fiir Blichsenma-
cher, Waffen, Jagd und Outdoor ist.
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offizielles Mitteilungsblatt des
Bundesinnungsverbandes fiir das
Biichsenmacher-Handwerk und der
Innung des Biichsenmacherhandwerks
fiir Mitteldeutschland.

Ebenfalls in WM-Intern erscheint im

125. Jahrgang ,Messer & Schere”, die
Fachzeitschrift fiir den Bereich Schneid-
waren/Bestecke.
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ABWEHRSPRAY

BALLISTOL

ES WIRKT.

BALLISTOL GmbH

D-84168 Aham

0C-Spray mit 11% natiirl. Chilikonzentrat
Tel.08744-9699-0

Fax 0 87 44-96 99 - 96
info@ballistol.de

www.ballistol.de

ORIGINAL

ORIGINAL TW1000

VON PROFIS FUR PROFIS
0C-Tierabwehrspray und CS-Reizgas
Carl Hoernecke Chem. Fabrik

GmbH & Co. KG

D-71720 Oberstenfeld
Tel.07062-9496 0
info@tw1000.com

www.tw1000.com

lhr Partner in Sachen
Schutz und Sicherheit:
- Pfefferspray,
- Reizstoffgerdte zur Tierabwehr
- Selbstverteidigung
SiemensstraBe 18 - TE316 Malsch

Fon 0 72 46 - 94 47 0T - Fax 0 72 46 - 94 47 08
www kks-produkte.de

Original First Defense
0C-Tierabwehrspray

DEF-TEC Defense Technology GmbH
Breitlacher StraBe 96

D-60489 Frankfurt am Main

Tel. 069 - 7430 38 0 - Fax 069 - 74 30 38 - 22
info@deftec.de

ABWEHRSPRAY

ORIGINAL \
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TW1000

-
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ABWEHRSPRAYS \. 2]

Sicherheit durch Qualitat
Pfeffersprays
CS-Abwehrsprays
Profi-Gerate

Carl Hoernecke Chem. Fabrik GmbH & Co. KG | Industriestrae 26
D-71720 Oberstenfeld | info@hoernecke.de | www.tw1000.com
Vertrieb Schweiz: Spowag GmbH | CH-8618 Oetwil am See

Meht Xniorma\‘\onen.

www.twmoo.com

ALLES FUR DEN HUND

Sfa Sicherheit fiir Alle GmbH
Hundefiihrerzubehor

Tel. 0 68 34 - 96 16-75, Fax -778
www.sfa-bodoband.de

ALLES FUR DIE JAGD
' Lﬁ Fritzmann
Georg Fritzmann & Sohne GmbH
D- 96202 Lichtenfels
Tel. 09571 - 6081

Fax 09571- 71131
info@fritzmann.org - wwwiftitzmann.org

ANKAUF VON WAFFEN UND ZUBEHOR

B&L Handelsgesellschaft
Waffenhandel - Waffentechnik
Inh, Dirk Bayer

Bergstrla

41334 Nettetal

Tel. 02153 - 1219426

Fax 02153 - 9587335
info@BundL-Waffen.de
www.waffen-barankauf.de

www.wm-intern.de

ANKAUF VON WAFFEN UND ZUBEHOR

Schéfer & Schafer GmbH
Waffenverwertung
Bielsteiner StralBe 40
D-51674 Wiehl

Tel. 022 62 - 99933-19

Fax 0 22 62 - 99933-18
info@waffenverwertung.de
www.waffenverwertung.de

BLOCKIERSYSTEME FUR ERBWAFFEN

Felix Mogdans

D-71665 Vaihingen / Enz-Horrheim
Tel.070 42 -840 24 - 5, Fax -6
www.GunBlock.de

BOGENSPORTARTIKEL

Herst./GroRist-Bogen-& Armbrustsport
BLACK FLASH Archery GmbH
D-07333 Unterwellenborn / Koenitz
Tel. 036732-2089-0

Fax 036732-2089-13
mail@black-flash-archery.de

BOGENFUCHS, Fa. Ludwig Fuchs
Inhaber Martin Fuchs e.Kfm.
D-35037 Marburg, WilhelmstraBe 16
Tel. 064 21-225 25, Fax 27549
www.bogenfuchs.com

BRUNIERMITTEL

BALLISTOL

ES WIRKT.

BALLISTOL GmbH
D-84168 Aham

Briinierung von BALLISTOL
Tel.08744-9699-0

Fax 0 87 44-96 99 - 96
info@ballistol.de
www.ballistol.de

www.wm-intern.de/lieferanten-lexikon
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BRUNIERMITTEL
#

F

DEWE

BRUNOFIX

DEWE Briinofix GmbH
D-91126 Rednitzhembach
Tel.09122-98 68 - 0, Fax - 30
info@bruenofix.de
www.bruenofix.de

DARTS

EMBASSY SPORTS GmbH
UNICORN / BULL"S

EulerstraBe 9, D-48155 Miinster
Tel. 0251-539501-0, Fax 539501-29
info@embassy-sports.de
www.embassy-sports.de

ELKADART' / WINMAU
Sportsdivision Jim Pike GmbH
Wiirzburg

Tel. 09 31- 40 55 56, Fax - 48 079
www.sportsdivision.de

EXKLUSIVES FUR UNTERWEGS

Karl Beier OHG

Spezial-Sortiment edler Lederwaren/ Reiseartikel
Tel. 069-69 76 82 89 - Fax 069-82 34 39
www.beier-travelcompanion.com

FACHLITERATUR
NEUMANN-NEUDAMM

Verlag J. Neumann-Neudamm
Schwalbenweg 1

D-34212 Melsungen

Tel. 0 56 61- 92 62 26, Fax 0 56 61- 92 6219
info@neumann-neudamm.de
www.neumann-neudamm.de

VS-BOOKS Torsten Verhiilsdonk
Grenzweg 41, 44623 Herne

Tel. 02323 - 9462520, Fax 9462529
info@vs-books.de + wwwys-books.de
Waffentech. Militargesch. Uniformkunde

FUTTERALE

FAWO08 Waffenpflege-Futterale
E. Demgen Vertriebsservice
D-46487 Wesel

Tel. 02 81- 96 66 90
info@faw08.de - wwwifutterale.de

GAS- UND PLATZMUNITION

s gtunil:iag
Diefke @l[m@ CoKe

Der Spezialist fur:
Platz-, CN/CS Reizstoff-

und Pfeffermunition
Weisbacher Stralte 12

97653 Bischofsheim/Rhon

Tel. (097 72) 67 70-380

Fax (09772) 8543

wiwnw, wadie-munition.de

E-Mail: diefkei@wadie-munition.de

GAS- UND SIGNALWAFFEN

Record Firearms GmbH
info@record-firearms.de
www.record-firearms.de
GESCHOSSGESCHWINDIG-
KEITSMESSGERATE

Drello GmbH & Co. KG
Tel. 0 2161-909-6

www.drello.de

GEWEHRSCH'T%
NUSSBAUMHOLZER seit 1880
Kurt Katzenmeier

D-64407 Frankisch-Crumbach/Odenw.
Tel. mobil +49 (0) 174-6666864
www.katzenmeier.net

www.thomasnowak.com
www.kunststoffschaft.de

Rohlinge aus Franzésisch Nussbaum
STheys@email.de

Postfach 1140
36125 Gersfeld/Rhon
Tel. (06654)312
Fax (06654) 7423

GEWEHRSCHAFTE

Gewehrschaft-
Rohlinge

Franzésisch Nussbaum

langjahrig gelagert

S.Theys

vormals Valentin Volk KG
64385 Reichelsheim
S.THEYS@email.de

GRIFFE

Karl Nill GmbH

In Schlattwiesen 3
D-72116 Mdssingen
Tel. 07473-9434-0
Fax 07473-9434-30
www.nill-griffe.com

GROSSHANDEL

BUCHMER

CROSSHAMNDEL

Buchner Grosshandel

Tel. 08131- 66676-0 Fax-10
info@buchner-grosshandel.de
www.buchner-grosshandel.de

DEURUS Handelsgesellschaft mbH
39218 Schonebeck - Welsleber Str.46
Tel. 039 28-7 08 80 - info@deurus-gmbh.de
SAGA / MESKO / Ddupleks / H&N uv.m.
www.deurus-gmbh.com

Fenix GmbH, siehe Taschenlampen

Frankonia Handels GmbH & Co. KG
Partner des Fachhandels
SchieBhausstrale 10

D-97228 Rottendorf
Tel.09302-2080

Fax 093 02 - 20 220
info@frankonia-b2b.de
www.frankonia-b2b.de

Gustav Jehn GmbH
Postfach 1827
D-59528 Lippstadt
Tel.02941-29090
gustav@jehn.de

wwwawm-intern.de



Wer ist lIhr richtiger Lieferant?

Die besten Adressen finden Sie hier!

GROSSHANDEL

ITS GmbH

Tel.: +49(0) 9287 - 800 58 92
E-Mail: info@its-tactical.de
www.its-tactical.de

JANA Jagd + Natur

Schwalbenweg 1

D-34212 Melsungen

Tel. 056 61- 92620

Fax 0 56 61-92 62 20

info@jana-jagd.de - www,jana-jagd.de

Blicher, Filme, CD zu Jagd, Natur, Hunden von allen
namhaften

Jagdverlagen

LEADER Trading GmbH
Spindecksfeld 122
D-40883 Ratingen
Tel.02102-535742-0
Fax 02102 -535742-90
www.leader-trading.com
info@leader-trading.com

FERKINGHOFF

Ferkinghoff International GmbH & Co. KG
Schwanfelder StraRe 8

97241 Bergtheim bei Wiirzburg

Telefon +49 (0)9384 88212-00
info@waffen-ferkinghoff.com
www.waffen-ferkinghoff.com
Europa/Deutschland-Vertretungen: u. a. Magnum
Research, Auto-Ordnance, KIMBER, Just Right Carbine,
Mossberg

SIMBATEC GmbH
D-42697 Solingen
info@simbatec.de
www.simbatec.de

Waimex

Jagd und Sportwaffen GmbH
Benno-StrauB-Strale 41
D-90763 Fiirth
Tel.0911-3766 32-0

Fax 0911-3766 32-33
info@waimex.com
www.waimex.com

wwwwm-intern.de

GROSSHANDEL

Winchester-Munition
Im Sande 25

D-46049 Oberhausen
Tel. 0208 - 6206 -26 7
Fax 0208 - 62 06 - 68 7

HUNDETRANSPORT

Schmidt-Fahrzeugbau GmbH
Hundeboxen / Hundeanhanger
D-78253 Eigeltingen-Honstetten
Tel. 07774-9220 - 0, Fax -20
www.hundeboxen.de

IMPRAGNIERMITTEL

BALLISTOL

ES WIRKT.

BALLISTOL GmbH

D-84168 Aham

Atmungsaktive Textilimpragnierung
Tel.08744-9699-0

Fax 0 87 44 - 96 99 - 96
info@ballistol.de

www.ballistol.de

JAGD-LAMPEN
Fenix GmbH, siehe Taschenlampen

JAGDSCHULEN

Jagdschule Blatt
Tel. +49 6867 -560 770

Jagerschule Seibt GmbH
www.jagdschule-seibt.de
info@jagdschule-seibt.de
Tel. 06873 - 992707

JAGD-, SPORT- UND SAMMLERWAFFEN

Pedersoli Service Point

Importeur fiir Pedersoli Waffen

Inh. Stefan RaBmann

Am Michelsbach 12 C

D-99817 Eisenach

Tel. 036 91-708510 - Fax 0 36 91- 89 38 88
info@BlackPowderNol.de
www.BlackPowderNol.de

JAGDWAFFEN

Mauser Jagdwaffen GmbH
Ziegelstadel 1

D-88316 Isny

Tel. 075 62 - 974 97-0, Fax - 02
info@mauser.com
www.mauser.com
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DER GROSSE
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“der Alljagd
Fachhandelspartner
_Tel. 02941-87400
Ly www alljagd.de
o] info@alljagd.de

T
S
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LAUFE

www.lothar-walther.de
Tel. 07328 - 96 30 0, Fax -5066

LAUFREINIGER

BALLISTOL

ES WIRKT.

BALLISTOL GmbH

D-84168 Aham
Militarentwickelte Laufreiniger
Tel.08744-9699-0

Fax 087 44-9699 - 96
info@ballistol.de
www.ballistol.de

BRUNOX AG / www.brunox.swiss
siehe Rubrik Waffenpflege
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LOCKMITTEL

HAGOPUR®

lhr Partner fiir den
Jagdbereich!

Wildschwein-Stopp
Desinfektion
Lockmittel
Insekten-

schutz

www.hagopur-shop.de —
www.hagopur.de —
info@hagopur-shop.de —
info@hagopur.de

MESSER

Giesser Messerfabrik GmbH
www.giesser.de

MESSER / SCHWERTER

+Rough Rider" u.a. Messermarken
Tel. 06073 - 742379, www.wolfster.de

MESSERSCHARFER

Gebr. Graef GmbH & Co KG
Schneiden und scharfen
D-59757 Arnsberg
Tel.02932-9703-0
www.Graef.de

Hier konnte lhr Eintrag stehen -
es lohnt sich!

Roland Zobel berét Sie gerne:
0152-01939102
roland.zobel@wm-intnern.de

MUNDUNGSVERSTELLUNGEN

Fortner

Jagd- und Sportwaffentechnik
Tel.08032-5935
service@fortner-waffen.de

MUNITION

Nammo LAPUA Oy
Tel. 0049-172-5843201
ralfwinter@lapua.com - www.lapua.com

NARKOSE

Jagd & Sportbedarf Jiirgen Jost
Mooswiesen 17, D-88214 Ravensburg
Tel. 0751-66670, Fax -652095

teledart.

TeleDart GmbH & Co. KG
Betdubungsgewehre / Betaubungsblasrohre
Obere Heide 8, 67368 Westheim

Tel. 06344 939 -765 - Fax 06344 939 -890
info@teledart.com - www.teledart.com

OPTIK
— -
=

N DDoptics
Diptincks Goride & FWT X3
Zielfernrohre & Fernglaser
Prazision made by DDoptics
Tel. +49(0) 371-57 38 3010
www.ddoptics.de

© PULSAR

BRESSER GmbH -Distributor
pulsar@bresser.de
www.bresser.de/pulsar

SERVICE

fiir Docter Produkte

2

NOBLEX E-Optics GmbH | Seerasen 2 | D-98673 Eisfeld | fon +49 (0) 3686 688 902-0

OPTIK

Vixen

BRESSER GmbH - Distributor
Tel: 02872 8074188

Mail: sport.optics@bresser.de
www.bresser.de

SCHAFTPFLEGEMITTEL

ES WIRKT.

BALLISTOL GmbH
D-84168 Aham

BALSIN Schaftél
Tel.08744-9699-0
Fax08744-9699-96
info@ballistol.de
www.ballistol.de

e

SCHAFIOLY

¥

Scherell's SCHAFTOL-Das Original
BALLISTOL-Klever GmbH

D-84168 Aham
Tel.08744-9699-0

Fax 0 87 44-96 99 - 96
info@ballistol.de - www.ballistol.de

SCHIESSANLAGEN

MAHA SchieBanlagenbau GmbH
und Laufreiniger Tel. 07362-923125
www.maha-praezision.de

E-OPTICS

NOBLEX®
\/

lhr kompetenter
Partner fur Docter
Zielfernrohr-und
Fernglas-Reparaturen.

info@noblex-germany.com | www.noblex-germany.com

wwwwm-intern.de



Wer ist lIhr richtiger Lieferant?

Die besten Adressen finden Sie hier!

SCHUTZENBEDARF

@GEHMANN

SCHIESSSCHEIBEN

braun-network GmbH
Geblihrenfreie Tel. 0800 - 619 99 42
Fax02735-6197815
www.schiess-scheibe.de

KRUGER Scheiben & Bogenauflagen
www.krueger-scheiben.de

SCHIESSSPORTZUBEHOR

ahg-Anschiitz Handels GmbH
Tel. 07 31-4 20 -31 oder -34
www.ahg-anschuetz.de

SCHIESSSTANDBELUFTUNG

GIMPEL

Ligt- und Wamrshechnik GmbH

SELBSTSCHUTZ

£
Gimpel Luft- und Warmetechnik GmbH o
Am Spitalwald 10 - 90584 Allersberg
Tel.: 09176/2279099 - Mail: info@gimpel-Ita.de
www.schiessstandbelueftung.de - www.gimpel-lta.de

KH-Security GmbH & Co. KG
Abwehrstocke, -sprays, Alarmgerate
D-65321 Heidenrod, Haidering 17

Tel. 06124 -72798 - 0, Fax -30
info@kh-security.de
www.kh-security.de

SCHUTZENBEDARF

@ INTARSO

Ein Inserat im

Lieferanten-Lexikon

(o)

We empower quality firearms

training! ‘ = Tohnt sich immer! \

www.intarso.com

jBLACKFOREST

*-..._""'lr

PRECISION

www.fieldsportac.com

wwwawm-intern.de
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SPORTMANAGEMENT

Mit Corena-Schulz machen wir
weiter ! Startist am 01.03.2021!

‘- sses jelzt!
Werhepartner der GroDkaliber-
Bundesliga®2021werden!
Alle Info's auf www.gkbl.de!

Bl Eaithiilsibithy - Exsedlr 17 - BAIF] inad
mal i ghbige FRRRTBEBATIAETY Tabeten EPRI-STISEN

STAHLWAREN

Pflege-Instrumente
Exclusive Manicure-Sets

Malteser:

SOLINGEN
Malteser Stahlwarenfabrik
Willi Bals GmbH & Co. KG

Beckmannstrafe 9 » 42659 Solingen
Telefon (0212) 46686 = Telefax (0212) 44004
info@malteser-stahhwaren.de
www.malteser-stahlwaren.de

TASCHENLAMPEN

Fenix GmbH, Import & GroBhandel:
Fenix, Wolf-Eyes, Blue Desert,
Lulabop, Lynx Hooks
www.fenix.de/haendler

Tel. 024 33 - 44 22-44, Fax -43

TREIBLADUNGSPULVER

Alle Marken Treibladungspulver
und Schwarzpulver
LHS-Germany GmbH

Breiter Rasen 4

D-97647 Nordheim v. d. Rhdn
Tel.09779-81440
www.LHS-Germany.de
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TROPHAEN WAFFENPFLEGEMITTEL WAFFENSCHRANKE/TRESORTUREN

BABL#

Adolf Boese Limburg
Ihr Spezialist fiir Trophien

BALLISTOL ZFS/SAGERER

) y _ 1 ES WIRKT. ZFS Sagerer Tresore
Gehdrnschilder in Tel. 0911-93388-0 - Fax -22
jeder Ausfiihrung e BALLISTOL GmbH www.sagerer-tresore.de
Geh 1kl el ! . 1 D-84168 Aham
ool - Waffenpflege seit iber 100 Jahren ... Stark im Ma
Gehdrmsigen Tel.08744-9699-0

. Fax 0 87 44 - 96 99 - 96 S—
Kiinstliche Schadel . info@ballistol.de WEnN'S um
e e i Waffenschrink
b www.ballistol.de H.'Iflhrggllzu::jl :
Am 5chlag 32 b - D-65549 Limburg geht,
Tel, 06431-27240 - Fax 06431-26938 weil Sie mit
* www.adolf-boese.com Fachbeulen ;
Fusammn arbeitan E
sollten

VISIERUNGEN
Centra Feinwerktechnik GmbH BRUNOX Korrosionsschutz GmbH Z‘Eﬁmgﬁgufﬁgn
Nagelestr. 15-17 Postfach 100127 Telefon 0911933 88 -0
D-79618 Rheinfelden D-85001 Ingolstadt Telefax 0911 /933 88 88
Tel.07623-749120 Tel. 0841-96129 - 04, Fax -13 W, SAgerer-lresore. de
Fax07623-7491249 www.brunox.de

www.centra-visier.de
WERKZEUGE FUR BUCHSENMACHER

Triebel-Waffenwerkzeuge GmbH
Wagnergasse 4

D-87677 Stottwang
Tel.08345-95294-0
Fax08345-95294-15
WAFFENKOFFER info@triebel-guntools.de

www.riebel-guntools.de
€lSele

WAFFEN

Arms24 GmbH
D-07616 Serba Tel. 036691 869650
Info@arms24.com www.arms24.com

WIEDERLADEN
Case-Systems REIMER JOHANNSEN GmbH
Haart 49
EISELE Case-Systems GmbH FAWO08 Korrosionsschutz D-24534 Neumiinster
Siemensstr. 14 E. Demgen Vertrigbsservice Tel. 043 21-2758
D-84323 Massing D-46487 Wesel Fax04321-29325
Tefl. 087 2? . 36ﬁ54 00-0 Tel. 02 81 - 96 66 90 info@johannsen-jagd.de
Info@eise e-KOller.com info@faw08.de wwwjohannsen-jagd.de
www.gisele-koffer.com ! Jagé

www.faw08.de

WAFFENKOFFER Proaktiv fur Ihre Interessen!
JAKOR
WINTER vD B\

Jakob Winter GmbH Alle Infos unter: www.vdb-waffen.de
GraslitzerstralBe 10 Verband Deutscher Biichsenmacher

D-64569 Nauheim und Waffenfachhéndler e.V.
Tel. 06152 - 63070, Fax -77

info@jakob-winter.com n W

www.jakob-winter.de WAFFENBUCH

Waffenmarkt:
VDB-Fachhandelsplattform im Netz!

Mitgliederservice:
Starke Partner fiir den Waffenfachhandel

Wir sind fur Sie da: +49 (0)6421 480 75-00 - info@vdb-waffen.de

wwwwm-intern.de
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Suchen Sie noch oder verkaufen Sie schon?
Roland Zobel berét Sie gerne: 0152-01939102
roland.zobel@wm-intnern.de

WIEDERLADEN

~ WIEDERLADEN |
i MIT JOHANNSEN

ReimerJohannsen
imi @ |ﬁi

7~

Haart 49 - D-24534 Neumiinster =
Telefon (04321) 2758 - Telefax (04321) 29325
Lservice@reimer—jnhannsen.de-www.reimer—juhannsen.de y

ZIELFERNROHRE

SCHMIDT © BENDER

Schmidt & Bender
D-35444 Biebertal

Tel. 06409-8115-0

Fax 06409-811511
info@schmidt-bender.de
www.schmidt-bender.de

-—
=
,[ b DDcpﬁcs

Diptincks Goribe & FWT 03
Zielfernrohre & Fernglaser
Prazision made by DDoptics
Tel. +49(0) 371- 5738 3010
www.ddoptics.de

ZIELFERNROHRMONTAGEN

Ernst Apel GmbH
Am Kirschberg 3
D-97218 Gerbrunn
Tel.0931-707191
Fax 09 31-707192
www.eaw.de

ERAMATIC-/ERATAC-MONTAGEN
RECKNAGEL GmbH & Co. KG
Landwehr 4

D-97493 Bergrheinfeld

Tel. 09721 - 94810-0

Fax 09721 - 94810-25
info@recknagel.de
www.recknagel.de

Henneberger GmbH & Co. KG
D-97702 Miinnerstadt

Tel. 09733 - 78387-0

Fax 09733 - 78387-10
www.henneberger.de

HEN&EDRGER

HENNEBERGER GmbH & Co. KG
Im Roth 18 D-97702 Miinnerstadt
Fon:+49(0)97 33 783 87-0  Fax:+49(0)97 33 783 87-10
www.henneberger.de mail@henneberger.de

ZIELFERNROHRMONTAGEN

&

KILIC Feintechnik GmbH
Heidenfelder StraBe 1

97525 Schwebheim Germany
Telefon: +49 9723 93805-0
Web: www.mak.ag

LIPPEJAGD

BRINKMANN GMBH
Ihr Sp filr T agen
LIPPEJAGD Brinkmann GmbH
Hansastr, 28

D-59557 Lippstadt

Tel. 02941 - 28626 - 0

Fax 02941 - 28626 - 28

BRINKMANN GMBH

Ihr Spezialist fiir Zielfernrohrmontagen

ZF-Montagen
Optiken
Waffen
Nachtsicht
Zubehdr uvm.

Tel: +49 2941 286260 info@lippejad-brinkmann.de,
Faxi +49 20412862628 "\www.lippejagd-brinkmiann.de

MEHR ALS NUR EINE JAGDAPP

* JAGDNEWS

* WETTER, WIND, MOND
* REVIERMANAGER

* OFFLINEKARTEN

* ENTFERUNGSMESSER

* MESSENGER MIT JAGD
FUNKTIONEN

* JAGDPLANER MIT LIFE-JAGD

* TAGEBUCH MIT ABSCHUSS
UBERSICHT

* ABSCHUSSPLANUNG
* AUSRUSTUNGSMANAGER
* 17 LOCKRUFE

INKLUSIVE:
VDB FUNKTIONEN &
FORDERMITGLIEDERBEREICH

javresaso  11°°

Vollversion in der VDB Fordermitgliedschaft enthalten!

HUNTERSM YAPP

e

Jw=~

2 Download on the

o App Store

GETITON

® Google Play
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Follow us: #jaegermagazin & JCERPRME®




